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Véazeni clenové Regionu Slovacko,

dovolujeme si Vam predlozit studii Strategie rozvoje produktu
cestovniho ruchu , Napajedelskou branou”. Studie se sklada ze tfi
hlavnich casti.

Prvni - analyticka cast predstavuje zakladni vychodiska pro strategii
rozvoje produktl cestovniho ruchu, predstavuje potencial destinace,
obsahuje analyzu vhodnych cilovych skupin, definici vhodného zakaznika
a zahrnuje vystupy z dotaznikového Setfeni a participativnich workshop.

Druha - navrhova cast predstavuje samotny produkt ,Napajedelskou
branou” a jeho parametry. Produkt je dale rozpracovan do konkrétnich
produktovych balickl pro vybrané cilové skupiny.

Treti — implementacni cast se vénuje stanoveni potiebnych strategickych
krok(, které bude nezbytné realizovat pro Uspésné uvedeni produktu do
praxe a jeho nasledny rozvoj. V této Casti zahrnuty i ndvrh brandmanualu.

Pevné véfime, Ze Vam tato studie poskytne uzite¢né informace a bude
hodnotnym podkladem pro Vasi dalsi ¢innost. V pfipadé Vaseho zajmu
jsme pfipraveni Vdm nabidnout asistenci pfi pouzivani zpracovaného
materialu ¢i v rdmci pfipadné budouci spoluprace.

S pozdravem

Ondrej Spacek

Economic impacT v.o.s.
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Spolecnosti KROKEM s.r.o., Economic Impact v.o.s., Economic Impact Art s.r.o. a Culture Matters s.r.o. jsou soucasti KREIA group, ktera

provadi zpracovani odbornych studii v oblasti strategie cestovniho ruchu, sportu, kultury, kulturnich a kreativnich odvétvi, studie rozvoje Uzemi,
studie ekonomickych dopad, cost-benefit analyzy, studie proveditelnosti, provozni a financni modely organizaci a akci. Dale se vénuje evaluaci
kulturnich organizaci, vzdélavani, konzultacim a poradenstvi.
Spolecnosti ze skupiny KREIA group uspésné dokoncily cca 400 projektu pro vice nez 250 klientu.

Produktové portfolio
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Komplexni strategie rozvoje mést / obci / region(
Odvétvové / sektorové strategie
» komplexné volnocasové odveétvi ve mésté / v obci / v regionu
* cestovni ruch
« sport
» kultura, kulturni a kreativni odvétvi
Strategie dlouhodobé udrzitelnosti organizaci a jejich projektd,
analyza cinnosti a navrh doporuceni v oblasti provozu, fizeni
lidskych zdrojq, internich procesu, atd
Studie finan¢ni a obchodni proveditelnosti pro investicni zaméry
(v¢. provozniho finan¢niho modelu a navazného investicniho
vyhodnoceni)
Koncepcni studie vyuzitelnosti, lokacni studie pro nevyuzivané /
neefektivné vyuzivané objekty / brownfieldy, variantni multikriterialni
hodnoceni
Studie realizovatelnosti sportovnich, kulturnich a dalSich akci
Studie realizovatelnosti investi¢nich i ,mékkych” projektd
Studie ekonomickych dopadl / multiplikacnich efektl (pro investicni
projekty, ,mékké" projekty, akce ¢i organizace)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

Uzemni a socio-demografické studie
Projektové cost-benefit analyzy
Analyza mobility ve mésté / v obci / v regionu
* analyza pfitomného obyvatelstva (skute¢ny pocet obyvatel,
dynamika pritomnosti osob v Uzemi)
* analyza dojizdky a vyjizdky (pocet pravidelné dojizdéjicich
a vyjizdéjicich osob z daného Uzemi, zdroje a cile dojizdky a
vyjizdky)
* analyza turistické navstévnosti mésta / obce / regionu
(pocty a struktura turist( a navstévnika)
Demograficka analyza v¢. socio-ekonomickych analyz a navazné
komplexni projekce vyvoje poctu obyvatel
Evaluace spravnich, servisnich, kulturnich ¢i sportovnich organizaci
mésta / obce
Strategie nastaveni systému produktd cestovniho ruchu
Zalozeni a nastaveni rozvoje organizaci destinacniho
managementu (DMO)
Vzdélavani, konzultace, poradenstuvi...
vice informaci na www.kreia.cz

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské l \
republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. ‘ 3
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Metodika pro tvorbu produktu cestovniho ruchu

Tvorba strategie produktového portfolia destinace cestovniho ruchu se sklada ze t¥i zakladnich casti. Analyticka ¢ast obsahuje
identifikaci potencialu destinace a analyzu nabidky a poptavky cestovniho ruchu. V ramci navrhové casti jsou na zakladé hlavnich
zavér( analytické casti navrzeny vhodné produkty cestovniho ruchu pro dané Uzemi a konkrétni produktové balicky.
Implementacni cast se vénuje stanoveni krokd pro zavedeni produktu do praxe.

< V ramci analytické casti je Analyticka cast

E‘) overen vstupni potencial . Vstupni analyza potencialu cestovniho ruchu na uzemi

= = destinace a provedena analyza

k-4 |cilovych skupin klientely

a0 |s ohledem na zaméreni Analyza nabidky a poptdvky Analyza preferenci a ocekavani Analyza potencialu moZnych
<Zt zamyéleného produktu cestovniho ruchu potencidlnich ndvstévniki produktui

cestovniho ruchu.

V navrhové ¢asti je nejprve Navrhova cast
definovan produkt cestovniho
ruchu a jeho zakladni

parametry, ktery je dale

rozpracovan do konkrétnich Vymezeni vznikajiciho produktu cestovniho ruchu

a jeho zdkladnich parametra (napln, cilova
skupina, atd.)

z

Tvorba vhodnych produkti cestovniho ruchu

CAST

v s

Tvorba konkrétnich balickd, které rozpracovavaji
vyuZiti moznych sluzeb pro rizné typy klienta.

z
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balickd pro vybrané segmenty
klientl s navrhem mozného
vyuziti sluzeb.

. V implementacni ¢asti jsou Implementacni cast
> itzimO\V/ven}/ ‘nezlbytne J|c<ro‘ky Implementace produktu
uspesne implementact cestovniho ruchu, 9 Jednotnd a koordinovana 0 Udrzovani kvality a rozvoj
produktu a jeho efektivni harmonogram, koordinace, propagace produktu nabidky produktu

propagaci. V dlouhodobém kooperace
horizontu je nutné nabidku
produktu inovovat a pribézné l
doplnovat dle zpétné vazby
a vyvoje preferenci.

CAST

v s

IMPLEMENTACNI

STABILNi A DLOUHODOBE USPESNY PRODUKT CESTOVNiHO RUCHU
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IDENTIFIKACE POTENCIALU DESTINACE
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Vymezeni destinace — Napajedla

Mésto  Napajedla lezi na hranici  Hornomoravského
a Dolnomoravského uvalu, na rozhrani tfi kulturnich a historickych 2 \
regioni — Hané, Valasska a Slovacka. Na Uzemi o rozloze \

19,8 km? zde Zilo k 1. 1. 2024 bezméla 7 172 obyvatel (CSU). Nows Ok S R

Co se tycCe prirodnich podminek mésta Napajedla, tak ty jsou v /A \ ! ok
ot - b RSN . Zlutava ., e

pfi porovnani s okolnimi sidly vyjimecné. Reka Morava je s \ P

v téchto mistech nahle seviena do pomérné kratkého, ale tzkého &
prulomového udoli, ohrani¢eného kopci Makova a Napajedla. Toto

misto oznacované i jako Napajedelska brana, tvofilo strategicky .
dllezity bod a koridor pro lidi jiz od pravéku. Tento vyznam si mistni ; /

udoli zanechalo i v soucasnosti, kdy tudy vede dilezity dopravni \ :
koridor spéjejici Uherské Hradisté a Zlin. Halenkovice v

Nafgdia

Toto ddoli s pfiznivymi  zZivotnimi  podminkami, nachazejici I'l
se na obchodni stezce v blizkosti brodu pres reku, vytvarelo jiz \
od nepaméti dobré predpoklady pro trvalejsi osidleni. Historicky :'
nazev mésta sam nejlépe vypovida o jeho nékdejsSim vyznamu. Kromé ’ "B * Napajedla
toho se zde nachazi fada vodnich ploch a mrtvych ramen reky

Moravy, které jsou vice nez idealni pro rekreacni Ucely. . Kudlovice Spytihnév *

V soucasnosti mésto Napajedla administrativné spada do okresu Zlin /

ve Zlinském kraji. 7

. . v L . . Traplice /
Samotné centrum mésta lezi na levém biehu feky Moravy, kdezto P

prevazné prlimyslova ¢ast mésta s autobusovym a vlakovym nadrazim &
lezi na bfehu pravém, v casti mésta zvané Zamoravi. DalSimi, Babice
odlehlejsimi castmi mésta jsou napfiklad Prusinky na jihovychodé, Pod 7 Vioca Topolna |
Dubovou na severozapadé, cast Kvitkovic na severu a nebo Radovany 0\ Susice’ & :

na zapadé nad Zamoravim. i /

/

/

Produkt cestovniho ruchu , Napajedelskou branou” neni zasazen V-t
pouze do samotnych Napajedel, ale i do prilehlych obci v okoli. Zdroj: vlastni zpracovani, OpenStreetMap
Mezi tyto obce patii Spytihnév, Topolna, Halenkovice, Zlutava,

Kudlovice, Babice, Susice a Traplice. Zdroj: www.napajedia.cz
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Napajedla - historické souvislosti

Po staleti vyuzivaly obchodni i vojenské karavany brod na fece Moravé
pri cesté od Baltu do stfedomori a zpét. Pfi zastaveni zde napojily koné,
v okolnich lesich nasly potravu. Z osady bylo ve 14. stoleti meéstecko,
v 19. stoleti mésto.

Napajedla nalezela diky své strategické poloze ke starobylym dédicnym
panovnickym majetkim a pozdéji byla lakavym zastavnim panstvim.
Viyraznou stopu v historii panstvi zanechal rod Rottall. Jejich erbovni znak
zdobi vstupni brany do kostela sv. Bartoloméje i napajedelského zamku.
V soucasnosti je tento barokni zamek v soukromém vlastnictvi a je verejnosti
pfistupny v omezenych casech. Lakavou prochazku nabizi krasny zamecky
park.

Nejvétsiho véhlasu dosahlo napajedelské panstvi za pand ze Stockau. Sirné
lazné s kvalitni IéCivou mineralkou a bohatym kulturnim programem lakaly
navstévniky zdaleka. Videnska smetanka zacala do Napajedel jezdit
po zalozeni hieb¢ina, o jehoz rozkvét se postaral zejména zet hrabéte
Aristides Baltazzi. Tradice chovu anglickych plnokrevnik(l v Napajedlich
trvala bez preruseni vice nez 130 let.

Nameésti v Napajedlich vévodi novorenesancni budova radnice. Toto dilo
architekta Dominika Feye oslavilo v roce 2014 wvyroci 110 let.
V Napajedlich se nachazi i nékolik dalSich pamétihodnych budov. Patfi sem
barokni kostel sv. Bartoloméje, i budova byvalého klastera, ve které mésto
zrekonstruovalo nékdejsi kapli na stanek umeéni, vzdélavani, koncertd a vystav.

Folklorni soubory Radovan a Radovanek, s vice nez Sedesatiletou tradici své

cinnosti, udrzuji stale zivé pisné, kroje a lidové zvyky. Soucasnikim nabizi
mésto Napajedla dobré podminky pro sport i spoleCensky zivot, vitad své
navstévniky a rozviji se do evropské soucasnosti.

Zdroj foto: kudyznudy.cz

Zdroj: www.napajedla.cz
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Analyza turistickych atraktivit
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Analyza turistickych atraktivit

Muzeum Napajedla Pristavisté Napajedla na Batoveé kanale Radnice mésta Napajedla
Muzeum Napajedla nachazejici se Pristavisté v Napajedlich se nachazi na levém Budova radnice postavena
v objektu byvalého klastera laka jak malé brehu feky Moravy v centru mésta Napajed|a, v pseudorenesanénim slohu.
navstévniky na stalou expozici hracek, tak nedaleko méstské radnice. PohodIné tu « Postavena v roce 1904 podle navrhu D.
i ty qospélé na docasné vystavy a historické nastoupite i vystoupite z rGznych typd Feye z Uherského Hradisté.
stale expozice. plavidel. + Je bohaté zdobena, nejen na exteriéru,
Vystavy a expozice: Pristavisté je plné bezbariérové a umoznuje ale i ve vnitfnich prostorach.
* Stala expozice Hriste hracek pristup télesné postizenym. * Pfi konani velkych kulturnich akci je
 Fatrav case Pristavisté je vybaveno pevnym molem, zpiistupnéna rovnéz radnicni véz.
. Pribéh mésta parkovanim, toaletami, sprchou, pljcovnou Adresa: Masarykovo nam. 89, 763 61

lodék, pdjcovnou kol, pitnou vodou a
mnohym dalsim.

Adresa: Na Kapli 387, 763 61 Napajedla
Web:www.batacanal.cz/pristav/napajedla.html

Napajedla

* Slavia, pfibéh tovarny

Adresa: Komenského 304, 763 61
Napajedla

Web: https://muzeum.napajedla.cz

Zdroj foto: muzeum.napajedla.cz Zdroj foto: slovacko.cz Zdroj foto: kudyznudy.cz
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Analyza turistickych atraktivit

Zamek Napajedla a zamecka zahrada

Zamek byl jako pozdné barokni Slechtické
sidlo postaveny v letech 1764 — 1769.
Vyznamné se do historie mésta zapsal rod
Baltazzi(, ktery zde v roce 1886 zalozil
hrebcin zaméreny na chov anglickych
plnokrevnika.

» Zamecka zahrada je vystavéna Castecné
v anglickém a castecné ve francouzském
stylu.

» Dostupny pouze jako hotel, nebo pfi
komentovanych prohlidkach, na které je
nutné se objednat.

Adresa: Zamecka 265, 763 61 Napajedla

Web: https://zameknapajedla.cz

Zdroj foto: zameknapajedla.cz

gconomic KREIA
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Stary zamek Napajedla

Roku 1611 koupil Napajedla od Mola

z Modfic pfislusnik starého Styrského rodu

Jakub z Rottalu. Prvni Rottalové postavili

v Napajedlich v poloviné 17. stoleti barokni

zamek (tzv. stary zamek), ktery nenavazoval

na tvrz, ale byl vybudovan v méstecku

a slouzil jako panské sidlo az

do vybudovani nového zamku.

* Jedna se o jednopatrovou barokni
budovu, v jejiz horni Casti byly obytné
prostory pro panstvo a dole vézeni.

* V soucasnosti se v prostorach nachazi
Hotel Baltaci Stary Zamek.

Adresa: Masarykovo nam. 75, 763 61

Napajedla

TG

Zdroj foto: booking.com
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Byvaly hiebéin Napajedla

Hrebcin je momentalné uzavren a hleda
své nové vyuziti.

Nejstarsi chov anglického plnokrevnika na
nasem Uzemi. Hrebcin dosahl velkych

vvvvvv

chovatelem téchto koni v Ceské republice.
Chov bohuzel skoncil v roce 2023.

* Chov koni zde byl zalozen Aristidesem
Baltazzim jiZ v roce 1886.

* Chov koni musel byt v roce 2023
z divody vysoké ztratovosti ukoncen.

+ Aktualné se hleda nové vyuziti hiebcina.
Adresa: Zamecka 582, 763 61 Napajedla
Web: http://napajedlastud.cz
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Zdroj foto: napajedlastud.cz
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Bat'tiv kanal

BatlGv kanal byl vybudovan ve 30. letech 20. stoleti jako prvni ¢ast splavnéni Moravy a jejiho napojeni na Dunaj. V minulosti kanal slouzil
k dopravé lignitu z Ratiskovickych dol(, které vlastnila firma Bata, do otrokovické elektrarny. Batliv kanal mezi Otrokovicemi a Sudoméricemi je
vyuzivan pro lodni prepravu. Jeho splavna délka je v soucasnosti pfiblizné 60 km, Sitka 12 m a hloubka 1,5 m. Rozdil vySek na této vodni cesté
(18,6 m) vyrovnava 13 zdymadel (plavebnich komor), hladinu udrzuje 13 jez(. Na vodni cesté je postaveno na 50 mostl. Plavebni kanal je
castecné veden po fece Moravé a castecné vykopanym umélym korytem, které se od reky oddéluje ve Spytihnévi a znovu se pripojuje ve Starém
Mésté. V soucasnosti je vodni cesta vyuzivana vylucné k rekreacnim ucelim. Od kvétna do zafi mlzete vyuzit skupinové rekreacni plavby
kanalem, doplnéné poznavacimi a gastronomickymi programy, nebo si mizete vypujcit lod" a zvolit sv{j vlastni program. Celd vodni cesta je
pfistupna i pro ty, ktefi vlastni clun. Nabidka je skute¢né lakava — poplujete romantickou luzni pfirodou, poznate ptaci rezervace, slovacké vino
ve vinnych sklepech, historicka mésta, naucné stezky i ojedinélé technické pamatky. Navic se nabizi moznost spojit plavbu s cyklistikou, a tak
svllj pobyt mlzete doplnit cyklistickym vyletem do Bilych Karpat nebo Chfib( a navstévou chranénych prirodnich lokalit. Cyklostezka kolem
feky Moravy a Bat'ova kanalu méfi 80 km, zacind v Kroméfizi a konci v Hodoning, vétsina Usekl trasy je vedena mimo motorovou dopravu.
Pjcovny motorovych lodi, vyletnich turistickych pramd, kanoi a kol jsou pro navstévniky pripraveny ve Spytihnévi, Starém Mésté, Uherském
Hradisti, Veseli nad Moravou, Vnorovech, Straznici, Sudomeéicich ¢i Hodoniné.

Schéma vodni cesty Batova kanalu s pristavisti: (zdroj foto: www.batacanal.cz)

w
D
=1
N

®% Sudomérice

i

ke
D

Krom
=N Otrokovice
=% Napajedia
=Y Pahrbek
Y Spytihnéy
=% Babice
Staré Mésto
<% Uh. Hrad
<% Kunovsk
% Kostelany
<% Uh. Ostroh
=% Uh. Ostroh
=% Veselin. M.
=N Hvézdama
4% StraZnice
=% Petrov
=% Skalica
Rohatec - kol
Rohatec
Hodonin

(& I

, T~
Zdroj foto: batacanal.cz Zdroj foto: batak.cz Zdroj foto: kudyznudy.cz
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Analyza kulturnich a spolecenskych akci
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Vybrané kulturni a spolecenské akce

Moravské chodnicky

Kazdoroc¢ni setkani folklornich soubort
Valasska, Slovacka a Hané.

* Letos 24. rocnik slavnosti.

« Ucastni se 10-15 soubord z jiz vyse
zminénych region(.

+ Festival trva tradicné 2 dny.

» Akce se kona venku, pod amfiteatrem, a
to za kazdého pocasi.

Misto konani: Nadvori nového klastera

(Muzeum), Napajedla

Termin konani: zacatek srpna

Poradatel / organizator: Folklorni soubory

Radovan a Radovanek, KK Napajedla

Web: https://www.kknapajedla.cz/kalendar-

akci/folklor-moravske-chodicky-2024-

1350_268cs.html

St

Zdroj foto: slovacko.cz

economic KREIA
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Svatovaclavské slavnosti

Jsou nejvétsi kulturni udalosti v Napajedlich
a vznikly jako jedny z prvnich oslav svatku
sv. Vaclava v Ceské republice.

» Tento rok se bude konat vyrocni 25.
rocnik slavnosti.

* Na programu jsou historicka vystoupeni,
jizdni turnaje, rytirské a Sermirské
souboje, dobové tance a vystoupeni
kejklira.

Misto konani: Nadvori nového klastera

(Muzeum), Napajedla

Termin konani: konec zafi (na sv. Vaclava)
Pofadatel / organizator: KK Napajedla a
Divadelni soubor Zdenka Stépanka

Web: https://www.kknapajedla.cz/o-
nas/slavnosti/svatovaclavske-slavnosti/

Zdroj foto: kknapajedla.cz

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské
republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Divadelni festival ochotnickych
souboru

Jedna se o nejstarsi poradany festival

v Napajedlich, ktery jiz od roku 1958

kazdorocné bavi stovky navstévnika.

* Zucastnuji se jej ochotnicka divadla
z celé republiky, v roce 2024 celkové 15
ochotnickych soubor(.

» Odborné i vefejné hodnoceni
predstaveni.

Misto konani: Vicero mist v Napajedlich
Termin konani: cely jeden dubnovy tyden
Pofadatel / organizator: KK Napajedla a
Divadelni soubor Zderka Stépanka

Web: https://www.kknapajedla.cz/o-
nas/provozujeme/divadlo/divadelni-
festival/

Zdroj foto: kino.napajedla.cz

O
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Vybrané kulturni a spolecenské akce

Jarni slavnosti v Napajedlich

Kazdorocni jarni farmarské a remesiné trhy
spojené se stavénim maje a vecer zakoncené
folklorem u cimbalu.

» Vramci slavnosti jsou dvere mistnich
pamatek oteviené pro navstévniky
dokoran.

* Specialni doprovodni program pro déti.

* Vystoupeni soubort Radovan a
Radovanek.

Misto konani: vicero mist v Napajedlich

Termin konani: konec dubna

Poradatel / organizator: Knihovna Bozeny

Benesova Napajedla

Web (2024):

https://ic.napajedla.cz/aktualne/kalendar-

akci/jarni-slavnosti-v-napajedlich-
1179_133¢s3572.html
r T

d £

PN
Zdroj foto: kudyznudy.cz
economic KREIA
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Festival malych pivovaru

Spojeni ochutnavky piva z malych pivovar(
s koncerty napajedelskych kapel.

+ Tento rok (2024) az 20 pivnich speciald.

* Pro déti je pripraven také program
ve formeé skakaciho hradu a malovani
na oblicej.

« V roce 2024 napf. Pivovar Zlinsky Svec
Malenovice, Zahlinicky pivovar, Topolsky
pivovar, JaroSovsky pivovar a dalsi.

Misto konani: Radni¢ni nadvofi a venkovni

okoli radnice

Termin konani: konec cervna (22.6.2024)

Poradatel / organizator: Klub kultury (KK)

Napajedla a Vse pro akci

Web (2024): https://www.kknapajedla.cz/o-

nas/festivaly/festival-malych-pivovaru/

Zdroj foto: kknapajedla.cz

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské
republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj. ‘
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Muzejni noc

Muzea a galerie nabizeji béhem Muzejni
noci no¢nim navstévnikim kromé
prohlidek svych stalych expozic a vystav
také fadu doprovodnych i kulturnich
program0 a stavaji se misty mimoradnych
a necekanych zazitkd a setkavani.

* Letos 20. ro¢nik festivalu Muzejni noc.
* Muzeum otevieno se vstupem zdarma.
Misto konani: Muzeum Napajedla
Termin konani: V terminu konani Muzejni
noci v CR, zacatek ¢ervna (7.6.2024)
Poradatel / organizator: Muzeum
Napajedla

Web:
https://www.kknapajedla.cz/kalendar-
akci/muzejni-noc-366_217c¢s3773.html

Zdroj foto: muzeum.napajedla.cz

£}



(¢ 2,
- SLOVACKO

Analyza ubytovacich a stravovacich zarizeni
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Analyza ubytovacich zarizeni

V ramci analyzy ubytovacich zafizeni bylo posuzovano mésto Napajedla a také pfrilehlé obce Spytihnév, Kudlovice a Babice. Zde je podle
databaze €SU (Cesky statisticky Grad) evidovano 7 hromadnych ubytovacich zafizeni nabizejicich celkem pfiblizné 330 IGzek (CSU). V tabulce je
subjekt Hotel & Pension Chmelnice rozdéleny na dva z divodu odlisné adresy penzionu a hotelu. Od konce zari 2024 Ize vyuzit i nové otevreny
Penzion N° 212. Celkové se v Napajedlich nachazi 4 hotely, 3 penziony a 1 rekreacni areal, ve Spytihnévi 1 rekreacni areal, v Kudlovicich
1 penzion a v Babicich 1 ubytovna. V ramci ubytovacich kapacit nezohlednuji mista na kempovani, zejména pro turisty, ktefi se plavi po Batové
kanale. Ubytovaci kapacity odpovidaji celorocni poptavce, ale rozlozeni v case neni rovhomérné. V dobé konani navstévnicky
nejvytizenéjsich akci a festivali v regionu mohou byt ubytovaci kapacity témér nebo zcela vycerpany. Zejména v priibéhu letni sezdny
mohou mit limitovanou dostupnost urcité typy ubytovani, napriklad pro navstévniky, ktefi se skrz Napajedla plavi. Celkové ale Napajedla
nabizi ubytovani pro vsechny typy navstévnikd, ktefi do destinace zamifi.

. . Pocet * (pocet At

Napajedla
1. Hotel Baltaci Stary Zamek  Hotel*** 15 pokoji 4,4% (370) %ngqykﬁzga?jgaéw > https://napajediabaltaci.cz/
2.  Hotel Zamek Napajedla Hotel 122:222: ! 4,2* (434) gg?gikljazs:j'edla http://zameknapajedla.cz/
3. Hotel Chmelnice Hotel 1 po+kcggn(22ilrl10iek) 4,8* (73) sgggﬁéplg;;jz’dla https://www.hotelchmelnice.cz
4. Ezr;s;?er:jghmelnice Penzion 8 pokoju 4,8* (16) ;igiSE?VNaa?a?’edla https://www.hotelchmelnice.cz
5. Hotel Malina Hotel 16 lGzek 3,9* (145) ;‘ggl\gilnjga'jfg’la https://www.hotelmalina.com
6. Pahrbek aRreeI;,rleaéni 26 bungalovt 3,8* (538) sggrgft\;isajedla https://www.pahrbek.cz
7. Penzion Asterix Penzion aparstrazlgo(j;all;iek) 4,0* (75) i\é?’:t(g?l:lz%\;?eiﬁ;\ http://penzionasterix.napajedla.net/
8. Penzion N° 212 Penzion 5 pokojt n/a %Zszqykﬁzga?zgaém 212, https://no212.cz/

Zdroj: CSU, Google Maps, Mapy.cz

?r;%g?:?ic KR/E/I,Q/’ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 @ Ei%ﬁ[?ﬁ}vo ::;3 ;Itlfytigﬁobgyrf r:jr"\;;f::téfsfvr;z:' rgirsfzztiffgzkvtioitétnfho rozpottu Ceské r1 7\



https://napajedla.baltaci.cz/
http://zameknapajedla.cz/
https://www.hotelchmelnice.cz/
https://www.hotelchmelnice.cz/
https://www.hotelmalina.com/
https://www.pahrbek.cz/
http://penzionasterix.napajedla.net/
https://no212.cz/
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Analyza ubytovacich zarizeni

)4 ¢ * ¢
C. \EYZY Kategorie Kapacita Pocet (pocl:et Adresa Webové stranky
hodnoceni)

Spytihnév
Rekreacni areal Skleniky Rekreacni oy . Spytihnév 607, ) .
Spytihngv aredl 75 lGzek 4,3* (356) 763 64 Spytihnév http://www.rs-skleniky.cz/
Kudlovice
Penzion Jancura rodinné . . . Kudlovice 116, P
1. vinarstyi Penzion 2 pokoje 4,8* (19) 687 03 Kudlovice http://vinojancura.cz/
Babice
Hostinec a ubytovna 15 pokojt Babice 160 .
1. oy ¢ : . .
U Jakuba Ubytovna (56 IGZek) n/a 687 03 Babice http://www.ubytovnaujakuba.cz/
Zdroj: CSU, Google Maps, Mapy.cz
economic KREIA MINISTERSTVO . . e 21 Eocke
impact == Economic impacT v.o.s, IC: 24838071 A&,; PRO MISTH( ::;3;riL?ig;iobgyrfr:;)nr\;;?:téfsfvrfzfgIrg.‘r;?frf:boitatmho rozpottu Ceske f1 8\



http://www.rs-skleniky.cz/
http://vinojancura.cz/
http://www.ubytovnaujakuba.cz/

Analyza restauracnich zarizeni

V ramci analyzy restauracnich zafizeni bylo posuzovano mésto Napajedla a prilehlé obce Spytihnév, Kudlovice a Babice. Identifikovano bylo
celkem 23 restauracnich zafizeni. Nachazi se zde restaurace s rGznym zamérenim, v rGznych cenovych kategoriich. Tradicné nejpocetnéjsi
zastoupeni tvofi bézné restaurace, které funguji zejména v ramci ubytovacich zafizeni. Nachazi se zde ale rovnéz pizzerie, bistra, kavarny, fast-
foody, hospody a jina specificka zafizeni. Vétsinu zafizeni hodnoti zakaznici kladné, a to vysokym poctem hvézdicek v ramci jednotlivych recenzi.
Vyznamny podil navstévnik{ restauraci tvori turisté prichazejici z Batova kanalu.

. Pocet * (pocet .

1.  Cukrarna Gabriela Cukrarna

2. Little Coffee Kavarna

3. Pivnice Asterix Hospoda

4.  Café Klaster Kavarna

5. Cyklobistro Bistro + Bar

6. Dede Burger Restaurace

7 Restaurant & Hotel & PIVOVAR Restaurace

’ CHMELNICE

8. Bar U Nas Bar + Restaurace

9.  Cukrarna & Kavarna Levadule Cukrarna + kavarna

10. Pizza Hallo Pizzerie

11.  Centrum U Pristavu Bistro + Bar

12. Kebab Nozim Napajedla Fastfood + Bistro
economic KREIA
impact —= Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Napajedla
4,8* (152)

4,8* (48)
4,8* (8)
4,7* (175)
4,6* (218)
4,5% (251)
4,4* (331)
4,4* (292)
4,3* (78)
4,2* (616)
4,2* (471)

4,2* (74)

—g=gv | MINISTERSTVO
& ~=" | PRO MISTNI
ROZvOJ CR

Komenského 1529,
763 61 Napajedla
Masarykovo nam. 219,
763 61 Napajedla
Svatoplukova 932,
763 61 Napajedla
Komenského 305,

763 61 Napajedla
Pahrbek 735,

763 61 Napajedla,
Masarykovo nam. 558,
763 61 Napajedla,
Palackého 115,

763 61 Napajedla
Lany 1187,

763 61 Napajedla,

Na Kapli 1622,

763 61 Napajedla
Masarykovo nam. 205,
763 61 Napajedla

Na Kapli 387,

763 61 Napajedla
Masarykovo nam. 103,
763 61 Napajedla

0 ,
= SLOVACKO

https://www.cukrarnagabriela.cz/

http://penzionasterix.napajedla.net/

https://www.dedeburger.cz/

http://www.hotelchmelnice.cz

http://www.pizzahallo.cz/napajedla/

https://centrumupristavu.cz/

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské
republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.

Zdroj: CSU, Google Maps, Mapy.cz
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Analyza restauracnich zarizeni

% . Pocet * (pocet L

Napajedla
Masarykovo ndmésti 212
o ! o
13. Restaurace N° 212 Restaurace 763 61 Napajedla https://no212.cz/
. : . Na Kapli 86
14. I A
Na Kapli Cukrarna + Bistro 763 61 Napajedla
Spytihnév
. - Spytihnév 565, "
* 5 _
1.  Kavarna U Privozu Restaurace 4.6* (1 342) o (A Sl https://kolena-spytihnev.cz/
ix Spytihnév 352,
*
2. Restaurace na Rejdé Restaurace 4,6* (417) 763 64 Spytihndy.
a Hospoda + N Spytihnév 103,
3. Stara Hospoda Restaurace 3,9% (143) 763 64 Spytihnév
Hospoda Rekreacni Stredisko Hospoda + Spytihnév 607, , i .
. Skleniky Restaurace 763 64 Spytihnév http://www.rs-skleniky.cz
Kudlovice
Kudlovice 18,
1. Hospoda u Karla Hospoda 687 03 Kudlovice
Babice
N . , Babice 31
* T
1. U Sneka Rychlé obcerstveni 5% (2) 687 03 Babice
. . L , Babice 31
* 12
2.  Timo Kebab Rychlé obcerstveni 4,4* (48) 687 03 Babice
. Babice 413 https://www.restaurace-sport-
* ]
3.  Restaurace Sport Babice Restaurace 4* (940) 687 03 Babice babice.cz
4.  Hostinec U Jakuba Hostinec Babice 160’. http://www.ubytovnaujakuba.cz
687 03 Babice ) o :
Zdroj: CSU, Google Maps, Mapy.cz
economic KREIA ) L N e o o
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https://no212.cz/
https://kolena-spytihnev.cz/
http://www.rs-skleniky.cz/
https://www.restaurace-sport-babice.cz/
https://www.restaurace-sport-babice.cz/
http://www.ubytovnaujakuba.cz/
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VYSTUPY Z DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Dotaznikové Setreni bylo realizovano v obdobi od 1. 8. do 31. 10. 2024. Na dotaznik odpovédélo celkem 105 respondent.

Sbér odpovédi byl realizovan pomoci dvou distribuénich kanald. Prvnim z nich byla distribuce dotazniku prostfednictvim
plakatu s QR kédem odkazujicim , ktery byl umistén v informacnim centru. QR kéd byl zaroven fyzicky distribuovan
navstévnikim pomoci letacku. Druhym zplsobem bylo fyzické dotazovani navstévniki v Napajedlich.

economic KREIA

impact s

MINISTERSTVO

- . P - Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské
Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 &/” :Rocz)vhg[f?;[ republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Dotaznikoveé setreni mezi mistnimi obyvateli -

o cestovnim ruchu (1/2)

Prubéh dotazovani: srpen - Fijen 2024
Distribuce: dotaznik byl Sifen pomoci dvou
distribucnich kanal{. Prvnim z nich byla
distribuce dotazniku prostrednictvim plakatu
s QR koédem, ktery byl umistén v informacnim
centru. QR kéd byl zaroven fyzicky
distribuovan navstévnikim pomoci letacku.
Druhym zplsobem bylo fyzické dotazovani
navstévnika Napajedel

Vybér respondentu: vzorek neni koncipovan
jako reprezentativni a s timto védomim je
nezbytné pristupovat k interpretaci vysledkd
Pocet respondentu celkem: 105

HLAVNIi ZAVERY:

= Osloveni navstévnici byli v ramci pobytu v Napajedlich a okoli ve vétsi mire spokojeni.
Vétsina z nich navstivila Napajedla vice nez Ctyrikrat (37,1 %).

= Turistické cile v Napajedlich a okoli osloveni respondenti chvali, libi se jim a radi je navstévuiji.
Mrzi je, ze nemohou navstivit Stary zamek Napajedla (nepfistupné verejnosti) a Hrebcin
Napajedla (uzavreno od roku 2023).

» Informace o Napajedlich a okoli vétSina navstévnikl ziskavala ze socialnich siti (20,1 %),
od pratel, kamaradu a rodiny (16,8 %) a z webovych portald zamérenych na turistiku (16,5 %).

» Impulsem k navstévé byly v nejcastéjsich pripadech sportovni aktivity (cyklodovolena) Ci reka
Morava a Batv kanal (16,3 %).

Kde jste ziskali informace, pfipadné kde byste hledali informace o Napajedlich?

n=105
Navstivil/a jste Napajed|a a jejich okoli v minulosti? ot s
- socialni sité¢ | NG 20,1%
n=105
40% 37,1% " e .
od prétel, kamaradd, rodiny... [ NN 16.8%

33,3% P Y !
30% webové portaly zaméfené na turistiku | ENREGTGNGTGGGNGEEEEEE 16,5%
0% 16.2% v médiich (rozhlase, televizi, novinach a ¢asopisech..) [ NNENGIGIGIGTGNGNGNGNEGEGEGEEGEGEGEGENENEENE 14,3%

13.3% navstéva Informacniho centra Napajedla a jejich I 12,2
v ,& /0
10% brozury
webové stranky Regionu Slovacko (slovacko.cz) [ NINNENEGEE 10,4%
0%
ne, jsem ano,jednou  ano, ano, webové stranky Informaéniho centra Napajedia [ N R °,7%
zde poprvé dvakrat & Ctyrikrat Ci
trikrat vicekrat 0% 5% 10% 15% 20% 25%

economic KREIA MINISTERSTVO . g e et
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Dotaznikoveé setreni mezi mistnimi obyvateli -

o CeStovn im ruc h u (2/2) Co by se mélo zménit, aby byl Vas zazitek

z navstévy Napajedel lepsi?
HLAVNIi ZAVERY (POKRACOVANI):

= Respondenti by nejradéji zpfistupnili uzavfené turistické cile navstévnikiim (Stary zamek, rozsirit nabidku sluzeb
Hrebcin), propagovali i oblasti mimo centrum Napajedel a rozsifili nabidku sluzeb. zpristupnit zamek a park verejnosti

» Pozitivni hodnoceni od respondent( ziskaly napf. Svatovaclavské slavnosti, mistni fOZéiﬁt nabidki sluieb
Infocentrum ¢i Muzeum Napajedla. . = st nabido duieb

= Vétsina respondentd navstivila Napajedla s partnerem / partnerkou (37,4 %) ¢i s rodinou, Z,pflStUlet Zamek d park VQFQJHOSU
s détmi (33 %). S prateli Napajedla navstivilo 19,8 % respondent(, samo pak prijelo 9,9 %

respondent. opravit a zpristupnit hreb¢in

L, 3 3 .o, . propagovat 1 oblasti mimo centrum
S kym jste nas (tentokrat) navstivil/a? el ¥ BT
n=105 opravit a zpristupnit hrebcin
40% 37,4%
33.0% Pokud chcete, zde miiZete uvést Vase poznamky a
e komentdre k Vasi ndvstéveé:
n=105
30%
19,8% krasné Svatovaclavskeé slavnosti
20%
krasne Svatovaclavské slavnosti
9,9% : i ;
10% velkd spokojenost s infocentremm, pochvala
hezka vystava o vzniku a historii Napajedel
0%
s partnerem / partnerkou s rodinou, s détmi s prateli sam / sama
Podrobnéjsi informace o dotaznikovém Setreni jsou soucasti prilohy studie.

economic KREIA MINISTERSTVO . g R L
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IDENTIFIKACE CILOVYCH SKUPIN
A DEFINICE NAVSTEVNIKA

economic KREIA
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Definice navstévnika Napajedel

Nasledujici tabulka shrnuje klicové charakteristiky typického navstévnika destinace Napajedla na zakladé vysledk( analyzy a dotaznikového
Setfeni. Poskytuje prehled o jeho demografickém profilu, preferencich, zplisobu traveni ¢asu v regionu i jeho ocekavanich. Tyto poznatky jsou
dullezité pro dalsi rozvoj nabidky cestovniho ruchu a zajisténi spokojenosti navstévnik.

Tabulka odpovida na klicové otazky, které pomahaji definovat navstévnika: odkud prichazi, jak dlouho se zdrzi, co v destinaci vyhledava, kde se
ubytuje, co navstivi a co mu v destinaci chybi. Zahrnuje také informace o jeho cestovatelském chovani v ramci regionu.

Kdo je navstévnik? Turista, ktery pfijizdi za poznanim pfirodnich a kulturnich atraktivit Napajedel a okoli.

Nejcastéji ze Zlinského kraje (36,5 %), Jihomoravského kraje (19,8 %), Olomouckého kraje (11,5 %), Prahy (10,4 %) nebo

o
Odkud pfichazi? Slovenska (2,1 %).

Jak dlouho se zdrzi? 27,1 % prenocuje 1-2 noci, 18,8 % prenocuje 3 a vice noci, 42,7 % neprespava v regionu.

Sportovni aktivity a cykloturistika (18,3 %), navstéva Batova kanalu (16,3 %), pfirodni krasy (15,4 %), kulturni akce nebo

Za jakym Ucelem prichazi? R s

Kde se ubytuje? Penziony, mensi hotely nebo soukromé ubytovani i vlastni rekreacni objekt.
Kde se naji? Mistni restaurace, kavarny, obcerstveni v centru mésta a okoli atraktivit.
Co navstivi? Radnice, centrum mésta, pfistavisté na Batové kanale, zamek Napajedla a jeho zahrada.
Co mu zde chybi? Zlepseni infrastruktury (cyklostezky, parkovani), vice informaci o nabidce, pfistupnéjsi kulturni a rekreacni moznosti.
Jak daleko dojizdi? Casto navitévuje destinace do 30 km, napf. Uherské Hradisté nebo Zlin.
economic !( EIA P ;ﬂ;gl;l’[il}ril‘l;\lo Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské rZS\
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Archetypalni segmentace cilovych skupin

Déleni cilovych skupin dle jednotlivych archetypl je zaloZzeno na pFistupu potencialnich navstévniki k cestovani — jejich zpUsobu cestovani,
ocekavani, zivotniho stylu, bariér, preferovaném typu destinace a chovani spojenym se spotrebou v oblasti cestovniho ruchu. Takto je mozné
rozlisit pét zakladnich skupin — parmeni, dobrodruzi, poutnici, pozitkari a rekreanti, které se nasledné déli do dvou podskupin (pfipadné do ctyr
v pfipadé pozitkard). Zastresujici produkt cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou” je zaméren na vSechny tyto cilové skupiny.

ZNICIT, CO NEFUNGUJE
(REBEL)

)
. e
PARMENI
REKREANTI "®

E \E r$'k’6‘ ;<N

i2 DOBRODRUZI SEEY

g E Io E:;

3k iy Y

a0 POZITKARI =c

POUTNICI
MIT VECI POD KONTROLOU
(RULER) zdroj: CzechTourism / ppm factum research, s.r.o.
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Archetypalni segmentace cilovych skupin

POUTNICI

Segment poutnikt cestuje za poznanim mistni kultury, tradic obyvatel a lokalnich jidel. Na svych cestach navstévuji hrady a zamky,
historicka mésta a pamatky. Poutnici jsou velmi citlivi na dodrzovani lidskych prav a toleranci. Informace o destinaci Cerpaji prevazné
z dokumentii nebo knih a jedna se predevsim o zajisténé a vysokoskolsky vzdélané cestovatele.

DUVODY k CESTOVANI

Cestujeme, abychom poznali duchovni tradici mistnich obyvatel. Zajimame
se o mistni kulturu, tradice obyvatel, jejich vyrobky a lokalni potraviny.

Na cestach radi poznavame mistni architekturu, travime cas prozkoumavanim
pamatek, historickych mést, hradti a zamkau.

KDO JSME?
Jsme Castéji muzi. Lidé ve véku
45-64 let. Jsou mezi nami spise

BARIERY v CESTOVANI

Velky diiraz klademe na dodrzovani lidskych prav a toleranci. Od urcitych
vysokozkoléci a lidé Zijici ve destinaci nas proto \{elige ogiraz,uje, poku/d rngrltalita a Vnébloi:egst‘vi mistnich
velkych méstech, ¢asto jsou mezi obyvite! ngre§pektUJe,I|dska prava a neni citliva a otevrena vuci lidem
nami i seniofi. Mnohdy mame s odlisnymi nazory a virou.
pocit, Ze mame dostatek penéz,
casto financné podporujeme
potiebné. Vénujeme se vlastnimu
sebevzdélavani. Radi cteme
knihy, navstévujeme muzea
a vystavy. Volny cas radi travime
0 samoté.

ZPUSOB CESTOVANI

Casto cestujeme na delsi vzdalenosti. Kdy7 uz se nékam vydame, tak tam
stravime déle nez dva tydny. Castéji cestujeme sami.

DESTINACE a ZDROJ INFORMACI

Pritahuje nas Blizky vychod, severni Afrika, jihovychodni a vychodni Asie,
Dalny vychod a Indie. Po Evropé prevazné necestujeme. Inspiraci
a informace Cerpame predevsim z dokumentu.

zdroj: CzechTourism / ppm factum research, s.r.o.
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Archetypalni segmentace cilovych skupin

DOBRODRUZI

Pro dobrodruhy je nejdllezitéjsi poznavani novych mist se snahou o autenticky zazitek. Trasa byva peclivé naplanovana bez vyuziti
cestovnich kancelafi a jeji soucasti je poznavani lokalnich obyvatel a navstéva mistnich kulturnich akci a koncertd. Pri cestovani Casto
aktivné sportuji a radi podnikaji turistické vylety za atraktivitami v okoli destinace. Dobrodruzi jsou zajisténi lidé nejriznéjsiho véku.

DUVODY k CESTOVANI

Vyhledavame predevsim nevsedni a exotické destinace. Cestujeme,
abychom objevovali neobjevené, poznali nepoznané. Lakaji nas i hory

a vysokohorska turistika. Civilizaci se nicméné nevyhybame. Radi
poznavame mistni obyvatele, Ucastnime se jejich kulturnich akci a koncertu.

BARIERY v CESTOVANI

Od cestovani nas nic neodrazuje. Jakakoliv skutecnost, kterou by ostatni
mohli vnimat jako bariéru anebo komplikaci, vnimame jako vyzvu a soucast
cesty. Jakoukoliv prekazku, ktera se nam postavi do cesty, je potieba
zvladnout a prekonat.

KDO JSME?

Jsme Castéji muzi. Jsme lidé
nejruznéjsiho véku.

V porovnani s ostatnimi segmenty
jsme castéji solidné zajisténi. Casto
aktivné sportujeme, radi chodime
na vylety, mame radi turistiku, radi
chodime do kina a Ucastnime se
kulturnich udalosti. Nakupujeme
Casto pres internet.

ZPUSOB CESTOVANI

Trasu nasi cesty mame dopredu promyslenou. Vime, co chceme navstivit
a kam se chceme podivat. Dopredu mame i vytipované anebo dokonce
zarezervované ubytovani. Sluzby tuzemskych cestovnich kancelafi vesmés
nevyuzivame. Nocleh feSime Casto prostiednictvim couch-surfingu.

DESTINACE a ZDROJ INFORMACI

Cestovanim si plnime své sny. Z destinaci nas nejvice laka vychodni Evropa,
subsaharska Afrika, Stredni a Jizni Amerika, Australie, Novy Zéland,
Oceanie a Arktida a Antarktida. Cestujeme Casto i po Evropé. Informace

o destinacich ziskavame na internetu, z filma a seriald. Tipy na dalsi destinace

shromazdujeme béhem cest. zdroj: CzechTourism / ppm factum research, s.r.o.
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Archetypalni segmentace cilovych skupin

REKREANTI

Segment rekreantti jezdi na levnou dovolenou predevsim za Gcelem odpocinku. Informace o cilové destinaci ziskavaji od znamych nebo

v televizi a zajezd byva realizovany prostfednictvim cestovni kancelare. Program si vsak rekreanti organizuji sami a je zalozeny na traveni
casu s rodinou pfi nenarocnych aktivitach jako jsou nakupy, sledovani televize ¢i posezeni s blizkymi.

KDO JSME?

Jsme Castéji zeny a mladi ve véku
18-34 let. Mame spise nizsi
vzdélani. Jsou mezi ndmi casto
studenti. V praci jsou pro nas
penize puj¢ime, nez abychom
sporili. Radi travime cas
nakupovanim — predevsim
obleceni a médnich doplikl. Volny
Cas travime s oblibou sledovanim
televize, surfovanim na internetu
a posezenim s prateli a rodinou.

economic KREIA
impact ===

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

- : > - DUVODY k CESTOVANI

Ucelem nasi dovolené je dostat se k vodé - k mof¥i, k jezerim ¢i do hor
do zafizeni s bazénem a wellness. Cas dovolené travime na plazich,

koupanim, relaxem. Na nasich cestach se také snazime levné nakupovat
a obecné nam jde o to usetfit penize.

BARIERY v CESTOVANI

U nékterych destinaci nas odrazuje, Ze mistni nemluvi nasim rodnym
jazykem nebo alespon anglicky.

ZPUSOB CESTOVANI

Na dovolenou jezdime castéji na prodlouzené vikendy, ale i déle. Nejcastéji
si koupime dopredu cely zajezd od cestovni kancelare. Vylety si ale vesmés

organizujeme sami. Cestujeme Casto s partnerem. Bydlime nejcastéji
v rezortu / hotelu nebo v kvalitnim penzionu.

DESTINACE a ZDROJ INFORMACI

Nejoblibenéjsi destinaci je pro nas klidna lokace u vody, na horach, idealné

u more ve Stredomofi, v JV Evropé anebo ve Skandinavii. Tipy na dovolenou
ziskavame nejCastéji od znamych, ale také treba z médii.

zdroj: CzechTourism / ppm factum research, s.r.o.
—=pe | MINISTERSTVO
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Archetypalni segmentace cilovych skupin
POZITKARI
Pro pozitkare je pfi jejich cestach dllezita kvalita nabizenych sluzeb a snadna dostupnost. Na cesty se vydavaji prostrednictvim cestovnich

kancelafi, které pro né zarizuji i dil¢i vylety. Informace o destinacich €erpaji z ¢asopisti, propagacnich materialt cestovnich kancelari.
Pfi cestach radi poznavaji pfirodu, ochutnavaji mistni speciality a relaxuji v laznich a wellness centrech.

DUVODY k CESTOVANI
Béhem cestovani chceme navstivit zajimavou krajinu a obecné radi
vyuzivame moznost poznavat prirodu. Na dovolené radi vyuzivame luxusni
sluzby a dopravame si kvalitni ubytovani. Radi poznavame mistni
pochoutky a ocenime kvalitni a zajimavou gastronomii. Radi travime cas
v laznich a wellness.

BARIERY v CESTOVANI
Od cestovani nas odrazuje obtizna letecka dostupnost, nestabilni politicka
situace, nizka uroven zdravotnictvi a nizka kvalita potravin. Destinace, kde
hrozi, Ze budeme okradeni, a mista, kde je Spina, nas neldkaji. Nemame radi

Jsme Castéji zeny a lidé ve véku
35-64 let. Je pro nas dullezité, aby

nas nase prace bavila a ani destinace s extrémnimi teplotami.
pFinasela nam uspokojeni. Radi
pracujeme na zahradé a cteme
casopisy. Radi si hrajeme s détmi
a milujeme pasivni odpocinek -
nicnedélani.

zPUSOB CESTOVANI
Cestujeme na rGizné dlouhé vylety. Podnikdme jednodenni cesty, ale
Ucastnime se i vikendovych pobytu anebo tydennich az dvoutydennich
cest. VétSinou vyuzivame sluzeb cestovni kancelare a kupujeme si pobyt
vcetné dilcich vyletl. Pfespavame v mezinarodnich anebo mistnich hotelech.
Cestujeme s rodinou, détmi, vnoucaty a prateli.

DESTINACE a ZDROJ INFORMACI
Nejcastdji cestujeme do stiedni a zapadni Evropy a Severni Ameriky. Casto
také cestujeme po vlasti. Informace o destinacich ziskavame z ¢asopisti

a novin, z nabidky cestovnich kancelafi a propagacnich material(.
zdroj: CzechTourism / ppm factum research, s.r.o.
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Archetypalni segmentace cilovych skupin

PARMENI

Hlavnim divodem pro cestovani segmentu pafmeni je predevsim noéni zabava na novych mistech, ktera je cenové dostupna. Cilovou
destinaci navstévuji bez cestovni kancelare a ve skupiné pratel na zakladé doporuceni na internetu. Ubytovavaji se v hostelech,
apartmanech nebo u znamych. Program resi tradi¢né az na misté a je zalozeny na navstévovani bara a klubu.

DUVODY k CESTOVANI

Chceme si uzivat. Do zahranici si jedeme uzit predevsim levny alkohol.
Cestujeme, abychom se nespoutané bavili v klubech, na party apod. NaplIni
nasich cest mize byt i sportovni vyziti.

BARIERY v CESTOVANI

Nejezdime do mist, kde jsou vysoké ceny a hrozi pfipadné komplikace

v podobé administrativy spojené s vizovou povinnosti. Chceme jednoduchou
a lacinou zabavu. S tim souvisi i skute¢nost, Ze od cestovani do urcité
destinace nas odradi, pokud se dozvime, Ze mistni neuméji anglicky.

KDO JSME?
Jsme cCastéji muzi. VétSinou jsme
mladi lidé ve véku 18-34 let.

Jsme cCastéji studenti anebo
vydélecné ¢inni. Castdji patfime
mezi solidné zajisténé. Zajimame

se o moderni technologie, radi
poslouchame hudbu a s oblibou
navstévujeme bary, restaurace

a hospody.

ZPUSOB CESTOVANI

Ubytovani feSime bud dopredu anebo az na misté, v kazdém pripadé sami,
bez cestovni kancelare. Casto cestujeme ve skupiné pratel. Program

a de facto i napln cesty reSime az na misté. Na svych cestach spime budto
u znamych anebo v hostelu.

DESTINACE a ZDROJ INFORMACI

V rdmci Evropy cestujeme casto. Destinaci, do které velice radi zajedeme, je
Ceska republika. O zajimavych turistickych mistech se dozvidame diky
internetu anebo filmim a serialim.

zdroj: CzechTourism / ppm factum research, s.r.o.
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Analyza navstevnosti
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Navstévnost turistickych cili - DMO Slovacko

Mezi nejnavstévovanéjsi cile DMO Slovacko patfi Aquapark Uherské Hradisté, Bazilika Velehrad a Kovozoo. Na 16. misté v tabulce navstévnosti
turistickych cili mizeme vidét Muzeum a expozici mésta Napajedla, kam v roce 2023 zavitalo 6,93 tis. navstévniku. Jedna se také o jediny

turisticky cil z okresu Zlin, ktery v tabulce najdeme.
Analyza zahrnuje jen turistické cile, jejichz vysledky navstévnosti jsou soucasti analyz z webovych stranek TourData.

Statni zamek Buchlovice _ 50,18
Archeoskanzen Modra _ 63,49
statni hrad sucniov ||| | T
Letecke muzeum kunovice || N N I <o+
Pamatnik Velké Moravy _ 36,19
Slovacké muzeum _ 34,28
zamek Unersky Ostron || 225
Skanzen Rochus _ 21,61
Muzeum Jana Amose Komenského v Uherském Brodé - 19,03
Galerie Slovackého muzea - 12,28
Lapidarium Velehrad - 12,11
Muzeum a expozice mésta Napajedla . 6,93 |
Veranica - Centrum Hostétin . 5,01
Galerie JoZi Uprky I 3,27
Muzeum Bojkovska l 2.40
Muzeum palenic ve VIEnové I 1,36
Expozice déjin mésta "Uherské Hradité - mésto kralovské " I 127
Sedicka chalupa Nivnice | 1,24
Nadaéni dam Dr. Josefa Kachnika a Komenského vychovatelska knihovna I 1.24
Expozice véznice ‘ 0,12
Muzeum v prirodé Topolna - Pamatky lidoveho stavitelstvi ‘ 0,11
Centrum slovanské archeologie ‘ 0,03
0 50 100 150 200 250 300
) zdroj: TourData
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VNIMANI CESTOVNIHO RUCHU V NAPAJEDLICH
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Vnimani cestovniho ruchu v Napajedlich

Perspektiva klicovych skupin
Cestovni ruch v Napajedlech je dynamickym fenoménem, ktery ovliviiuje mésto z rliznych Uhla pohledu. Nasledujici poznatky vychazeji
z participativnich workshop(, diskusi s mistnimi obyvateli a diskusi v ramci sbéru odpovédi do dotaznikového Setfeni pro pfipravu strategie.

Mistni obyvatelé

Mistni obyvatelé zpravidla povazuji cestovni ruch za pfinosny z hlediska zvyseni povédomi o mésté a jeho unikatnich hodnotach, jako jsou
barokni zamek, Batv kanal nebo folklorni tradice. Casto si uvédomuiji potencial turistl pfispét k mistni ekonomice a podpofit zivot mésta.
Na druhé strané se vSak mezi obyvateli objevuji i obavy spojené s moznymi negativnimi dopady, jako je zvySeny ruch, dopravni zatéz nebo
naruseni klidného Zivota. Pro vétsinu obyvatel je dilezité, aby se cestovni ruch rozvijel udrzitelné, s ohledem na kvalitu Zivota ve mésté, a
pfinasel vyhody nejen navstévnikdm, ale i mistni komunité.

Podnikatelé a kulturni instituce

Podnikatelé a kulturni instituce obvykle vnimaji cestovni ruch jako vyznamnou prilezitost k rdstu a oziveni regionu. Podnikatelé pusobici

v oblasti pohostinstvi, ubytovani a volnocasovych aktivit vétsinou ocenuji ekonomicky pfinos turistl, ktery jim umoznuje rozsifovat nabidku
sluzeb a produktl. Kulturni instituce vidi v turistech nové publikum a moznost propagace kulturniho dédictvi. Obé skupiny vsak zminuji urcité
limity. Podnikatelé casto poukazuji na nedostatecnou infrastrukturu a slabsi propagaci mésta jako turistické destinace. Kulturni instituce naopak
Celi omezenym rozpoctliim a kapacitam, které jim nékdy neumoznuji plné vyuzit potencial turist(. Obecné plati, Ze podnikatelé i kulturni
instituce volaji po lepsi koordinaci, ktera by umoznila vytvoreni atraktivniho a uceleného turistického produktu. Spoluprace mezi témito aktéry a
méstem byla v diskusich oznacena za klicovy faktor dalSiho rozvoje.

Verejnost z okoli mésta

Vefejnost z okolnich obci a regionl obvykle vnima Napajedla jako mozny cil pro kulturni a volnocasové aktivity. Z dotaznikového Setreni
vyplynulo, Ze navstévnici z okoli ocenuji snadnou dostupnost prirodnich a kulturnich atraktivit, jako je Batlv kanal, cyklostezky nebo tradi¢ni
slavnosti. Na druhou stranu vsak néktefi respondenti poukazovali na potrebu lepsi informovanosti o aktualni nabidce a vétsi provazanosti s
regionalnimi atraktivitami. Verejnost z okoli ¢asto klade ddraz na kvalitni infrastrukturu, pfistupnost mésta a rozmanitost rekreacnich i
gastronomickych sluzeb.
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VYSTUPY Z PARTICIPATIVNICH WORKSHOPU
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Participativni workshop — Napajedla 7. 8. 2024

Ve strfedu 7. 8. 2024 se konal participativni workshop ve mésté Napajedla na téma Strategie rozvoje produktu cestovniho ruchu

.Napajedelskou branou”. Workshopu se Ucastnili klicovi aktéri cestovniho ruchu v oblasti Slovacka a jeho cilem bylo prodiskutovat vychodiska
tvorby a rozvoje produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou”, pfinosy z rozvoje produktu cestovniho ruchu, bariéry a problémy rozvoje
produktu, segmentaci klientely pro produkt a strukturu produktu.

V pribéhu workshopu byla s tcastniky diskutovana nasledujici . SLOVACKO
témata:
VIZE rozvoje produktu cestovniho ruchu
+ Jaké ocekavate prinosy z rozvoje produktu cestovniho
ruchu ,Napajedelskou branou “?

Management cestovniho ruchu
» Kdo fidi / koordinuje cestovni ruch a tvorbu produkt(
cestovniho ruchu v Napajedlich a okoli?

yymezent ~r::\“* Strategie rozvoje progq
. o
o7 Napajedelskou bra

Bariéry a problémy rozvoje produktu cestovniho ruchu e

S jakymi bariérami a problémy se mizeme potykat pfi
tvorbé a rozvoji produktu cestovniho ruchu
.Napajedelskou branou”?

€<ong,
Ssgnomi
Moacec

Klientela cestovniho ruchu
* Koho chceme predevsim oslovit produktem cestovniho
ruchu ,Napajedelskou branou”?

| PARMENI
REKREANT]

@!‘! DOBRODRUZ|
o b

Struktura produktu cestovniho ruchu
 Jaka je struktura produktu (podpurna témata) pro produkt
cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou”?

POZITKARI
POUTNiCI

26 CazchTourism / pom factum resean

nie N
\

economic KREIA
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Navrhovy workshop — Napajedla 24. 10. 2024

Ve Ctvrtek 24. 10. 2024 se konal participativni workshop ve mésté Napajedla na téma Strategie rozvoje produktu cestovniho ruchu
.Napajedelskou branou”. Workshopu se Ucastnili klicovi aktéfi cestovniho ruchu v oblasti Slovacka a jeho cilem bylo predstavit pripravu
analytické casti studie a navrhu produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou”. Prezentovany byly rovnéz predbézné vystupy z

dotaznikového Setreni mezi navstévniky.

V priibéhu workshopu byla s tcastniky diskutovana
nasledujici témata:

+ Jak muzete k pfipravé a naslednému rozvoji
produktu prispét pravé Vy?

+ Jak mohou k pfipravé a naslednému rozvoji
produktu prispét ostatni aktéri?

+ Kdo zastresi pfipravnou fazi a nasledny rozvoj
produktu cestovniho ruchu Napajedelskou
branou?

+ Jaké budou kompetence a odpovédnosti
produktového manazera?

+ Jaké zdroje budou na pripravu produktu
vyuzity?

* Proces implementace produktu

+ Jaky mame pléan a harmonogram pfipravy
produktu?

economic KREIA

impact i,:;:///:’/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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Navrh moZné institucionalizace spoluprace partnerii
produktu cestovniho ruchu

Region Slovacko T Wit
Moravy

Dataznikoyé e Roovozovatelé

Mésto Napajedla Obce v o/
Provoz Provozo
atraktivit ubytovacic

Varianta prvni

Koordinitorem produktu cestovniho ruchu .Napa|
cestovniho ruchu nevzniks #dnd pravnick osob)
Memorandum mimo jiné definuje i navrh konkrétn

tien;

Varianta druha

Partneii produktu cestonino ruchu .Napajedels
t2n. jeho rozvoj a provoz. V' rémdi spolku je nuf
komise],

Varianta treti

Koordinatorem produktu cestovniho ruchu
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Implementacni workshop — Napajedla 27. 11. 2024

Ve stfredu 27. 11. 2024 se konal participativni workshop ve mésté Napajedla na téma Strategie rozvoje produktu cestovniho ruchu
.Napajedelskou branou”. Workshopu se tGcastnili klicovi aktéri cestovniho ruchu v oblasti Slovacka a jeho cilem byl diskutovat o planu

implementace produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou” a jeho koordinaci.

= SLOVACKO

Institucionalizace spoluprace partnert

V priibéhu workshopu byla s tcastniky diskutovana
nasledujici témata: produktu cestovniho ruchu
Na z&kladé diskuse s maznymi partnery razvoje produktu cestovniho ruchu .Napajedelskou branou” byl zvolena toto institucianainf ukotveni.

Podpora produktu

Region Slovicko

* Predstaveni v navrhu produktu Napajedelskou
branou a jednotlivych produktovych bali¢k(?

*  Podileji se na provozovani produkiu CR {
= Prispivajl na firancovdni produktu CR

~Stovicy,

+ Mésto Napajedla zastfesi vznik, ro:
zasadnim finanénim garantem.

+ Jak mohou k pfipravé a naslednému rozvoji
produktu prispét ostatni aktéri?

* Vykonnym koordinitorem produl
Napajedla, pFispévkova organizac
Informacniho centra ve mésté Napg

Pocet
Zpiiggy w10C0Ug;,

+ Kdo zastresi pfipravnou fazi a nasledny rozvoj
- Za ucelem provozovani produkt,
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naklady P2 koord - Subjekty spolupracuji na zaklad Obidop; ""P"nnb?,:kr'“v‘ ,;’Zﬁg""ffir&w tran
ezentace Memorandum mimo jiné defi Y  timey, bt Soui j,ffuf::h-_ b ::Z'klw
Rt
drng A o

produktu cestovniho ruchu Napajedelskou
& Spoluprice viech §
economic | xrEa "R, vefey, Baie Dby

é
priprava OO
Kole, pa. v
sk, TV |
Sk, Ve, js;ouu;, Yoy
ity

branou? o
p :(px vn a 102 ey g
P e —TT
, v . materidtd etingowich 2 poplatek 2 P "
- Z oy
+ Jaké budou kompetence a odpovédnosti pipra $35C0 Ca looo- e ] [ e
, v marter@l 551 e 2 D avede ot P08 dop s Doty olens g
produktového manazera? o 21 PP ey B —— v g s
\arnpant 50 ) R 25-7 u Ec::id .
{ nakiady P s s
provoznl 200 -A00

 Jaké zdroje budou na pripravu produktu e
? =
Vyuz Ity . ) _— e subjekti, a proto je sPoluprice nutngm
. ISk Z3pofit se do poskytovin stuze, nabizenjch balicem, (:\
s ctemte
> '™ nezbytnym prokem inng Je
st plementace 1€ stanovent & phiprava
Procesy distribuce produkty

* Nastaveni kdg

22 jakjch podminek pude s buc Provadt - fyzicky, on.jine,
[ ¥ bude disty]
* Stanoveni ceny / podminey 1@ budou skeeptovatel Pre participuiici subjekty i nsytéy
‘ " R
ubjekty f gy
dminek, které budou ake teing i bjekty Avniky.

-
,
" Pro lspeknoy im, EMeEntac produkty ceste @ ruchu je putné zvolit vhog, 1 strategii propagace
‘Plementaci
i Cestovniho !
’ it vhodnou strategi
. )ennnenrastavntodpuw dajicl marketingoyoy stategii pro jednotlivg cgye kupiny produki ’
; e lové skupiny produkty,

ce je | plipraya j
Prova informatnich materidia (tirn on-line),

* Proces implementace produktu

+ Jaky mame pléan a harmonogram pfipravy
produktu?
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TVORBA PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU - METODIKA

economic KREIA

impact s
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Definice produktu cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu je komplex nabizenych sluzeb a zazitkd, které spojuje silna jednotici
myslenka do ucelené a komplexni nabidky cestovniho ruchu mifici na jednoznacné definovanou

cilovou skupinu.

PRINCIPY PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU HLAVNI VLASTNOSTI PRODUKTU CR

— je spojen se zazitkem Autenticita Atraktivita
— je komplexni, vicevrstvy, kombinovany

— je zameéreny na konkrétni cilovou skupinu
— je spojen se zvysenim spotreby Systematicnost Udrzitelnost
— je Fizen a koordinovan — je dlouhodoby

Ucelenost

KVALITNi PRODUKT CESTOVNiIHO RUCHU JE SILNY v RAMCI VSECH SLOZEK

JADRO OBAL ROZSIRENY PRODUKT
Fyzicka nabidka - Image — predstavy a Pridana hodnota -
turistické atraktivity a ocekavani konzumenta doplnéni produktu
poskytované sluzby produktu / navstévnika dalsimi vwhodami

Zdroj: CzechTourism (Manudl Tvorby CR)

MINISTERSTVG Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské ’ 43\

PRO MISTNI ; . P ;
ROZVOJ CR republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Kategorie produktu cestovniho ruchu a jejich vztah & SLOVACKO

PROPOJENOST MEZI RUZNYMI KATEGORIEMI PRODUKTU CESTOVNiHO RUCHU:

A

Vrdmci{ednotliv;/?ch kategorii NADREGIONALNI * Nadregionalni produkt neni védzén na konkrétni lokalitu, ale
p?ogu/ftubCestovmgok:uchu PRODUKT jedna se o sirokou nabidku sluzeb a zazitkd, které spojuje
ati, Ze by se produkty na p iy o <
f’/rovni dei/tinaﬁc)e me“lyy (NARODNI TEMATA) SI,Ine nadregl.oniflln,l e i Yy
vzdjemné doplriovat » Téma nadregionalniho produktu musi byt dostatecné silné
(co nejlépe zprostredkovat D D -7 na to, aby mohlo byt kE)r'rjunikvovéno .na,celoné.rod,ni }jrovni.
nabidku destinace, co nejsirsi 5% Qq Musi eX|§tovat’dosta,tec’ny pocet !<vaI|tn|ch regionalnich
cilové skupiné). Naopak by se D D D °)//,; % (\99/ produktd, které dané téma spojuje.
sestavenim vyvdzeného ERCY
portfolia produktii mélo %2, .
zamezit tomu, aby se — ‘ %; Y 2 = Regionalni produkt sdruzuje komplexni ucelenou
produkty navzdjem negativné REGIONALNI 2% 3 nabidku sluzeb a zazitka, které spojuje jasné
ovliviovaly (tzv. kanibalizace). PRODUKTY “ %_3A T definované regionalni téma.
/ s AR
(REGIONALNI TEMATA) ?o'o'g, % = Regionalnim tématem mUZe byt soubor atraktivit ¢i
’60‘?‘;;, %) specificka kulturni tradice, nebo jakékoliv jiné silné
%’% = jednotici téma, které reprezentuje dany region.
<z
\vg ‘ = Vhodné zvoleny regionalni produkt prirozené a logicky
oﬁvg propojuje nabidky subjektl (balicky) a nabidku zazitkd.
&5
0.0 &
\%&c ég’ " Jizdnébse o tzv.IE)aI;Eky, E’edy o} sdruielni \Ilybrang’/ch
I & o A < sluzeb ¢i zazitku do jednotné smysluplné
q;o\())\ S DiLcl PRO?;AKJSX? NABIDKA produktové nabidky.
<
8. » Kli¢ovou vlastnosti dil¢i produktové nabidky je jeji
@0 o logi¢nost. Cilem je propojit jednotlivé produkty do
S

plnohodnotné nabidky, ktera navstévnikovi
usnadnuje jeho pobyt a je pro néj atraktivni.

= Balicky logicky propojuji souvisejici sluzby
a produkty do ucelené nabidky.

Zdroj: CzechTourism (Manudl Tvorby CR)

economic KREIA MINISTERSTVO . g TP e r\
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Prace s produktem cestovniho ruchu <

Vytvareni produktu cestovniho

»2 ruchu: Rozvoj produktu cest. ruchu:
= Detailni analyza = Rozvoj spoluprace participujicich
= Vymezeni vznikajiciho subjektd
produktu cestovniho ruchu » |novovani stavaji nabidky produktu
= Navazani spoluprace = Pribézné doplnovani nabidky

produktu cestovniho ruchu o dalsi

= Naplanovani krokU pfipravy sluzby a zaZitky

Péce o produkt cest. ruchu:
= |Implementace produktu do praxe

Klicovou roli ma = Jednotna a koordinovana

organizace propagace produktu Stabilni a dlouhodobé
;j:;gggnglzgtu = Udrzovani komplexnosti a kvality Uspésny produkt
(DMO) produktu cestovniho ruchu

Zdroj: CzechTourism (Manudl Tvorby CR)

economic KREIA
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Tvorba produktu cestovniho ruchu e

Pri vytvareni nového produktu CR je nutné zvazit, cim je destinace atraktivni, jaké jsou jeji prednosti,
existuji-li limity pro jeji rozvoj, kdo by o destinaci mohl mit zajem, jaké Celi konkurenci a jaky je zajem
mezi mistnimi subjekty o rozvoj destinace.

o,
1. Identifikace potencialu destinace ol ko
g
7 . 7 7 v C
2. Navrh projektového zaméru - VIZE E
3. Identifikace cilové skupiny a analyza poptavky 2 "% gy, 50%
4. Analyza konkurence 25 o AN
5. SWOT analyza a analyza rizik R X
oo Qe « f)ﬂ
s s s s e o os s . o + -
6. Navazani spoluprace participujicich subjektu uall S
7. Popis projektové zameéru e
Se .
8. Prubézné upravy a zmény na zaklade novych
skutecnosti, upresneni, zmeén vnejsi situace J=

Zdroj: CzechTourism (Manudl Tvorby CR)

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

economic KREIA P
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Péce o produkt cestovniho ruchu

1 Implementace produktu cestovniho ruchu

Produkt Cena Distribuce Propagace
(Product) (Price) (Place) (Promotion)
, . s ; Tvorba
Tvorba nabidky Lide Spoluprace programii
(Packaging) (People) (Partnership) (Programming)

>/ Propagace produktu cestovniho ruchu

Komunikacni Kreativni Medialni
strategie strategie strategie

Marketingova
strategie

3) Udrzovani komplexnosti a kvality produktu cestovniho ruchu

Zdroj: CzechTourism (Manudl Tvorby CR)

economic KREIA P
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Postup pri rozvoji produktu cestovniho ruchu

Monitorovani produktu cestovniho ruchu
N

Trendy vyvoje Spokojenost navstévniki —
Sledovani statistickych ukazatelti organizovani prizkumda

Rozvoj produktg/&estovniho ruchu

Zkvalitnovani stavajicich sluzeb

a nabidky zdzitkd Nabidka novych sluzeb a zazitku

Benefity z iuspésného rozvoje produktu cestovniho ruchu
* Prodlouzeni sezony
* Rozsirovani portfolia zapojenych subjektu
« Zvyseni prumerné spotreby navstevniku

MINISTERSTVG Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostredki statniho rozpoétu Ceské
PRO MISTNI "

ROZVOJ CR republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvo
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Pilire turismu dle CzechTourism - Trhy

Vstupni analyza pro pripravu produktu cestovniho ruchu vychazi z dobré praxe tvorby cestovniho_ruchuy dle agentury CzechTourism.
V ramci této analyzy jsou zvyraznény pouze ty Casti, které jsou relevantni pro oblast Slovacka.

GDomaa CD 2. Blizké trhy

Nejvyznamnegjsi trh co do poctu (Slovensko, Rakousko, Polsko, Némecko,
navstevniku, klicovy pro region Slovacka. Nizozemsko): obvykle pfijizdi do CR autem,
Agentura CzechTourism oslovuje tuzemské tvori proto vyznamnou cilovou skupiny pro
navstevniky zejména prostrednictvim Kudy regiony CR, vysoky potencial pro Aktivni
z nudy a kampani regionu. produkt, castecné pro Lazenstvi (Némecko).

3. Ostatni vyznamne evropské trhy: 4. Long-haul

Do CR cestuji letecky, je k dispozici velké mnozstvi low  (USA, Cina, Jizni Korea, Taiwan, Japonsko): Asie —

cost letd, spiSe nez z hlediska bonity jsou vyznamné bezpecné trhy z hlediska zdravotnich rizik, bonitni

z hlediska objemu, charakter pobytu je vétsinou city turisté, potencial pro historicka mésta; USA — bonitni trh,

breaks, zaméreni na poznavani, kulturu a gastronomii  dobré letecké spojeni, zajem o gastronomii.

a vylety do regiond, trhy vyznamné pro restart

turismu ve vétsich méstech po Covid pandemii.
5. Trhy s vysokym rozvojovym potencialem
(LATAM, GCC, Izrael, Indie) — potencial predevsim
z hlediska bonity, GCC a Izrael vyznamnym trhem pro

CeSke |azne' zdroj: CzechTourism
economic KREIA MINISTERSTVO . . e e r\
impact R Economic impacT v.o.s, IC: 24838071 As; PRO MISTNI Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostredku §tatn|ho rozpottu Ceské 49
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Pilire turismu dle CzechTourism - Produktové rady

= Kulturni turismus *@ktivni turismus >

» nepostradatelna role z hlediska posileni = je v souladu se zménami cestovatelskych
brandu oblasti typu Slovacka, silny preferenci v navaznosti na pandemii Covid-
potencial pro nalakani turistl do regionu, 19, vetsi zaméreni na dovolené mimo mésto
mozné osloveni i vzdalenych trha s nizsi  a zdravy zivotni styl, pozitivni jev z hlediska

znalosti CR regionalniho rozprostreni turistu

= | azenstvi = MICE

" jedno z nejvice zasazenych odvetvi = jedno z nejvice zasazenych odvétvi
pandemii Covid-19, zaroven velky pandemii Covid-19, kli¢ovy produkt pro

potvenaal rozv0Je| |c|)<o c;deznfem pa,ndeml% ~ Prahu a véetsi meésta, bonitni turiste, velky
zmena cestovatelskych preferenci, zamereni potencial z hlediska doprovodnych

turllstlﬂ na pec o;dra\l/l ana relaxga, programd a incentiv, rozvoj hybridnich
zvq n?nl tempa, dovolena mimo davy aventil
turistu
zdroj: CzechTourism
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PRODUKTY - CzechTourism

Produktovarada

Lazenstvi a zdravotni

Kulturni turismus Aktivni turismus : MICE
turismus
Narodni produkty
Bleisure
Regionalni mésta a Praha Cykloturistika Lécebné lazenistvi a wellness (business + leisure: kombinace
sluzebni cesty a dowlené)
Hrady a zamky | Horska kola ‘ Zdravotni turismus Kongresy
Regionalni produkty a gastronomie | Pési turistika (a dalsi letni aktivity) Incentivy
Niizea, gelcee & tochpicks LyZovani (a dal$i zimni aktivity)
pamatky
Spiritualni a nabozensky CR Golf
Folklér a tradice Zvyraznéni relevantnich
Luxury ~ casti pro oblast Slovacko
Eko a agro turismus zdroj: CzechTourism
economic KREIA . g e e
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PRODUKT ,,NAPAJEDELSKOU BRANOU"

economic KREIA
impact e
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Zakladni parametry produktu CR

Nazev produktu: ,, Napajedelskou branou”

Koordinator tvorby / pripravy a rozvoje produktu

Region Slovacko/Mésto Napajedla

Geografické vymezeni produktu

Mésto Napajedla, obce Halenkovice, Spytihnév, Zlutava, Topolna, Kudlovice, Babice a okoli

Popis produktu (predpoklady, cile, ocekdvani, prinosy pro ndvstévniky)

Napajedla mohou svym navstévnikiim nabidnout Siroké spektrum moznosti. Na své si prijdou predevsim priznivci aktivniho traveni volného
Casu. Méstem vede vodni cesta BatUv kanal, ktera turistim nabizi spoustu moznosti plavby, vodni turistiky i cykloturistiky. V Napajedlich a
blizkém okoli jsou velmi priznivé podminky pro cyklistiku s fadou cyklotras. Pro spojeni s okolnim i obcemi Ize vyuzit napf. Stezky
napajedelskych emiratli, v nedalekém Uherském Hradisti je mozné se napojit na oblibené Moravské vinarské stezky. Pfes Napajedla také
prochazi dvé vyznamné poutni trasy. Mezinarodni Cyrilometodéjska poutni stezka a Centralni stezka Via Czechia. V centru mésta Napajedla je
mozné vidét i kulturné-historické pamatky (radnice, kostel Sv. Bartoloméje, zamek, muzeum apod.).

V Napajedlich probiha také rada kulturnich a spolecenskych akci, které se vazi na mistni kulturu a tradici. Jedna se napf. o Moravské chodnicky,
Svatovaclavské slavnosti, divadelni festival ochotnickych soubori apod. V Napajedlich je také moznost poradat kongresy, konference,
workshopy ¢i seminare. Nejvice variant nabizi zamek Napajedla, jehoz kapacita je az 350 osob. Prondjem prostor nabizi také Klub kultury
Napajedla.

Cilem produktu je ukazat navstévnikim, ze mésto Napajedla i jeho blizké okoli ma svij potencial, nabizi mnoho rozmanitych moznosti, jak Ize
travit dovolenou, a to v pribéhu celého roku.

USP produktu (konkurencni vyhoda, vyjimecnost produktu)

Siroka nabidka moznosti traveni volného ¢asu, vodni cesta BatGv kanal, blizkost velkych mést a mnoho atraktivit v okoli.

economic KREIA MINISTERSTVO . . e e r\
impact i:;:///;;‘ Economic impacT v.o.s, IC: 24838071 ﬁ, PRO MISTNI Tato ;Fftegle byla pofizena za pfispén prostredku §tatn|ho rozpottu Ceské 53
= & — | rozvoJ cr republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.




o ,
= SLOVACKO

Zakladni parametry produktu CR

Hlavni komponenty produktu - objekty, sluzby, vyrobky

Priroda — Batliv kanal, feka Morava, zamecky prak v Napajedlich, mineralni voda Slanica, pfiroda v ramci stezek Napajedelskych emiratd, priroda
na trase Cyrilometodéjské stezky, pfiroda na trase stezky Via Czechia, lesopark Kalvarie, pohofi Chriby

Kultura - radnice Napajedla, kostel sv. Bartoloméje, zamek Napajedla, stary zamek Napajedla, muzeum Napajedla, Veteran Muzeum Praga
Ostatni — pristavisté Napajedla — centrum, pristavisté Napajedla — Pahrbek, spole¢enské a kulturni akce — Moravské chodnicky, Svatovaclavské

slavnosti, Divadelni festival ochotnickych soubor(, Jarni slavnosti v Napajedlich, Festival malych pivovar(, Muzejni noc apod., kluzisté Napajedla,
farma a minizoo Zlutava, Kudlovicka vinarska ulicka, Muzeum Babice

Partnefi rozvijejici produkt (ndvazné atraktivity, meziodvétvova vazba)

* Meésto Napajedla

 Zlinsky kraj, Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy

+ Mistni podnikatelé (ubytovaci sluzby, gastronomicka zafizeni a dalsi objekty napojené na cestovni ruch)
* Klub kultury Napajedla, turistické informacni centrum

* Provozovatelé pamatek a atraktivit

Hlavni segmenty klientely (archetypdlni / demografickd / socialni)

» Dobrodruzi, poutnici, rekreanti — dle archetypalni segmentace
 Turisté se zajmem o prirodu / kulturu, aktivné zalozeni turisté, rodiny s détmi, Skolni skupiny, firemni klientela, fanousci vina

economic KREIA MINISTERSTVO . . e e r\
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Zakladni parametry produktu CR

Hlavni cilové trhy (geografické vymezeni)

Hlavnim zamérenim jsou obyvatelé vétSich mést na Moravé i v celé CR. (Praha, krajska mésta, statutarni mésta,...)
Sekundarné produkt cili na navstévniky z blizkych zahranicnich zemi (zejména Slovensko, Rakousko, pfip. Polsko), a vSechny obyvatele Ceska.

Sezonnost, casové parametry produktu

Primarni snahou je zvysit Uroven turismu v prabéhu celého roku, ¢ast atraktivit je vazana na provozni obdobi Batova kanalu.

Potencial produktu, ocekavané vysledky

+ ZvySeni navstévnosti mésta Napajedla

» ZvySeni povédomi o pfirodnim a kulturné-historickém dédictvi
» Potencial oslovit nové navstévniky

* Vyrazné navyseni navstévnosti destinace jako celku

* Prodlouzeni prdmérné délky pobytu u stavajicich turistl

» Vytvoreni kvalitni a robustni sité sluzeb

Prinosy produktu pro partnery / destinaci, pfijmy z produktu

« ZvySeni povédomi o destinaci

+ Zvyseni pfijm0 pro mistni podnikatele
 Posileni pozitivni image destinace

* Posileni povédomi o oblasti v zahranici

economic KREIA
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Struktura produktu - podpuirna témata

Kulturni akce
lidova kultura, tradicni akce, divadelni
festival

Aktivni turistika
plavby po Batoveé kanale

Aktivni turistika
pési turistika, Cyrilometodéjska stezka,
Via Czechia

Konference a setkani
firemni Skoleni, teambuildingy

Aktivni turistika
cykloturistika, Stezky napajedelskych
emiratl, Moravskeé vinarské stezky

Vino a vinarska tradice
vinarstvi na Slovacku

Relaxace a odpocinek
Vyuziti klidného prostredi a krasneé
prirody pro regeneraci

Vyziti pro déti
interaktivni expozice Hristé hracek

MINISTERSTVO . g e % r\
PRO MISTNI Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostredki statniho rozpoétu Ceské 56
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NAVRH VYCHOZICH PRODUKTOVYCH BALICKU

economic KREIA
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Produktovy balicek: Dobrodruzstvi pro celou rodinu v Napajedlich

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu:
Hlavni segmenty klientely:

Napajedelskou branou

Pocet prenocovani: 3

Zpusob dopravy do lokace:
Pfevazujici zpisob dopravy v ramci balicku:

automobil

primarni — poutnici, sekundarni — rekreanti

pésky, na kole, po vodé, verejnou dopravou

Obdobi: kvéten — fijen

Itinerar

Den prvni | Produktovy balicek je zaméreny na rodiny s détmi. Hlavnim cilem je mésto Napajedla, Battv Doporucené ubytovani:
kanal a cyklotrasy v okoli Napajedel. Z diivodu plavby po Bat'ové kanale na vyletni lodi Morava je | ¢ Pension Chmelnice
produkt situovan do obdobi Cerven — zafi (viz jizdni fad: https://www.hamboat.cz/jizdni-rad). * Rekreacni areal Pahrbek

* Hotel Malina
Prijezd do Napajedel v odpolednich hodinach, ubytovani. * Penzion Asterix
Vhodnym ubytovacim zatizenim pro rodiny s détmi je napr. rekreacni areal Pahrbek, ktery
nabizi 26 modernich bungalovl s koupelnou, obyvacim pokojem a terasou. Mimo jiné Ize v Doporucené obcerstveni:
arealu vyuzit pdjcovnu Slapadel Ci si zahrat minigolf. Cyklostezka je ve vzdalenosti 100 m od * Restaurant & Hotel &
ubytovani. V mistnim pfistavisti Napajedla — Pahrbek zastavuje také vyletni lod" Morava. PIVOVAR CHMELNICE
Vyzkouset si Ize i plavbu po Batové kanalu vlastnorucné fizenym motorovym clunem. Nejblizsi * Restaurace N° 212
nastupni misto je ve Spytihnévi, 10 minut jizdy autem od arealu Pahrbek. + Centrum U Pfistavu
Rodice i déti se béhem dne mohou obcerstvit v cukrarnach ¢i kavarnach. Dostupné je také rychlé | « Café Klaster
obcerstveni. V odpolednich hodinach doporucujeme absolvovat prochazku po mésté, ozivit ji + Kavarna a cukrarna
zabavou na détském hristi a nasledné ji zakoncit veceri v jedné z mistnich restauraci. Levandule
' - o . . [ . . .  Cukrarna Gabriela
Doporucené navazujici atraktivity: Doplnkové atraktivity:
Budova radnice Rekreacni areal Pahrbek (sportovni vyziti)
Kostel. sv. Bartoloméje détska hristé / détské koutky v Napajedlich
Zamecky park Napajedla Batlv kanal
economic KREIA MINISTERSTVO . g PR L
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Produktovy balicek: Dobrodruzstvi pro celou rodinu v Napajedlich

Itinerar
Den Druhy den dopoledne se navstévnici vydaji do Muzea Napajedla, kde si budou moci zahrat Doporucené ubytovani:
druhy velkoprostorovou hru ,Clovéce, nezlob se!”, dotykovou hru nebo si poslechnout pohadku * Pension Chmelnice
Kocourovi kamaradi (vice informaci zde: https://muzeum.napajedla.cz/expozice/stale- * Rekreacni areal Pahrbek
expozice/hriste-hracek-42cs.html). Mimo to je mozné ve stalé expozici Hristé hracek vidét + Hotel Malina
pryzové postavicky z Gumotexu Breclav, slavného nafukovaciho slona a buvola nebo * Penzion Asterix
harmonikové piskaci hracky v Cele s ikonickym Kocourem.
Doporucené obcerstveni:
Po navstévné muzea nasleduje obéd ve vybrané restauraci v Napajedlich. + Restaurant & Hotel &
PIVOVAR CHMELNICE
V obdobi od cervna do zafi v odpolednich hodinach navstévnici absolvuji plavbu po Batové + Restaurace N° 212
kanale na vyletni lodi Morava (jizdni fad zde: https://www.hamboat.cz/jizdni-rad). Mimo toto + Centrum U Pfistavu
obdobi je tfeba zvolit alternativni dopravu.
+ Restaurace Lanacek
Itineraf pocita s jednosmérnou plavbou z prfistavu Napajedla — Pahrbek do pfristavisté Otrokovice. (Otrokovice)
Z pfistavisté Otrokovice se navstévnici vydaji cca 30 minut trvajici prochazkou do otrokovického
centra Lanacek (Manesova 1916, Otrokovice) s 15 prekazkami. Soucasti arealu je také piskovisté,
prilezky, houpacka a skok z 13 metd (tato atrakce je vhodna i pro dospélé). Dale v centru mohou
navstévnici vyuzit ping pong, kulecnik, trampoliny ¢i détska Slapaci auticka. Soucasti arealu je i
restaurace (vice informaci zde: https://www.lanacek-otrokovice.cz/).
Po navstéve Lanacku se navstévnici mohou obcerstvit v mistni restauraci, poté se do Napajedel
vrati ve vecernich hodinadch pomoci verejné dopravy, tzn. vlakem ¢i autobusem (jizdni rady zde:
https://idos.cz/vlakyautobusymhdvse/spojeni/).
Doporucené navazujici atraktivity: Doplnkové atraktivity:
Budova radnice Rekreacni areal Pahrbek (sportovni vyziti)
Kostel. sv. Bartoloméje Pfiroda v okoli Batova kanalu
Zamecky park Napajedla
?r;%gg?lc KR/E,:"” Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 Ag,_; Ei%ﬁ[?ﬁ}vo :2;3;r.fytig;obgyrfr:.f”y\;ir::téfsfvrfzfgl rgirsfiztifszk\;ioitétnfho rozpottu Ceské r59\
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Produktovy balicek:
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Dobrodruzstvi pro celou rodinu v Napajedlich

Itinerar

Den treti Treti den po snidani navétévnici vyrazi na vylet do blizké Zlutavy. Pro cestu vyuziji hromadnou Doporucené ubytovani:
dopravu. Cilem vyletu bude Farma Zlutava. Areal farmy zahrnuje penzion, hosptdku, staje pro * Pension Chmelnice
koné a skot a také krytou a venkovni jizdarnu. Déti ale nejvice oceni minizoo, kde mohou * Rekreacni areal Pahrbek
pozorovat lamy, kozy, ovce a fadu dalSich hospodarskych zvirat. * Hotel Malina

* Penzion Asterix

Po obcerstveni (obédé) se navstévnici vydaji pésky zpét do Napajedel, a to pres Halenkovice a
Spytihnév (trasa méri cca 13 km, jeji navrh zde). Ve Spytihnévi je mozné navstivit vyhlidkovou Doporucené obcerstveni:
plosinu, ktera nabizi krasny vyhled na feku Moravu, plavebni komoru ¢i jez Spytihnév. « Obcerstveni ve Zlutavé
Navrat do Napajedel v odpolednich hodinach. Zde je mozné navstivit napf. mistni kulturni, + Restaurace na Rejdé
spolecenskou ¢i folklorni akci. Pravidelné aktualizovany kalendar akci je k dispozici na webovych (Spytihnév)
strankach informacniho centra Napajedla (zde: https://ic.napajedla.cz/aktualne/kalendar-akci/).
Doporucené navazujici atraktivity: Dopliikové atraktivity: ) Ele\fg\%ﬁ%né ﬁMH Eol_tlill ésé
Budova radnice Rekreacni areal Pahrbek (sportovni vyziti) . Restaurace N° 212
Kostel. sv. Bartoloméje Pfiroda v okoli Batova kanalu . Centrum U Pfistavu
Zamecky park Napajedla Vyhlidkova ploSina Spytihnév

Den ¢tvrty | Po snidani odjezd doma. Po cesté Ize navstivit napf. Zlin (ZOO), Staré Mésto u Uherského Doporucené obcerstveni:
Hradisté (Kovozoo) nebo Uherské Hradisté (Skanzen Rochus). Tipy na vylety v okoli Napajedel * Obcerstveni v misté
jsou k dispozici zde: https://ic.napajedla.cz/tipy-na-vylety/kam-v-okoli/ zastavky (Zlin, Staré Mésto,

- Uherské Hradiste)
Doporucené navazujici atraktivity: Doplnkové atraktivity:
Z0O0 Zlin Zamek Buchlovice
Kovozoo Staré Mésto u Uherského Hradisté Hrad Buchlov
Skanzen Rochus Uherské Hradisté Slovanské hradisté Mikulcice
Poutni misto Velehrad
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Produktovy balicek: Odpocinek s prateli
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Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Napajedelskou branou

Hlavni segmenty klientely: primarni — poutnici, sekundarni — pafmeni
Pocet pfenocovani: 2

Zpusob dopravy do lokace: automobil, pfip. verejna doprava (autobus, vlak)
Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: po vodé, na kole, pésky, verejnou dopravou
Obdobi: kvéten - fijen

Itinerar

Den prvni = Produktovy bali¢ek je zaméreny na mladé lidi, ktefi cestuji v kolektivu, radi travi cas s prateli a
vyrazeji na nova mista. Mimo poznani je pro né dulezité také odreagovani a zabava. Z divodu
pronajmu hausbotu je produkt situovan do obdobi kvéten — fijen, kdy Ize pronajem hausboétu
realizovat.

Prijezd do Spytihnévi v dopolednich hodinach, nalodéni na pronajaty hausbét. Nastupnimi dny
jsou pondgéli (tyden, zkraceny termin) od 10:00 hodin a patek (vikend) od 10:00 hodin. Pdjcovna
lodi Spytihnév navstévniklim nabizi k vicedennimu pronajmu 8 hausbétl pro 2 — 12 osob, které
se od sebe i designem, velikosti a také vybavenim. Navétévnikiim doporuéujeme hausbét Ada,
ktery ma kapacitu az 6 osob a disponuje nosi¢em pro jizdni kola (vice informaci zde:
https://www.pujcovnalodi.cz/hausboty/hausbot-ada/).

Doporucené ubytovani:

Doporucené obcerstveni:

Hausbot Ada

Restaurace na Rejdé
(Spytihnév)

Centrum u pfistavu
(Napajedla)

Bar U Nas (Napajedla)
Pivnice Asterix (Napajedla)
Restaurace N° 212

Po nalodéni na hausbét a zabydleni se je mozné obcerstvit se ve Spytihnévském pristavu. (Napajedla)
Po obcerstveni nasleduje zahajeni rekreacni plavby pres Napajedla do Otrokovic. Odpocinek
v Otrokovicich, obcerstveni. V podvecernich hodinach plavba do Napajedel, zakotveni
v pristavu Napajedla, vecere, odpocinek Ci zabava a relaxace s prateli.
Doporucené navazujici atraktivity: Dopliikové atraktivity:
Vyhlidkova plosina Spytihnév Budova radnice Napajedla
Pivovar Harley Pub Otrokovice Kostel. sv. Bartoloméje Napajedla
Muzeum Harley Davidson Otrokovice Zamecky park Napajedla
economic KREIA MINISTERSTVO . g R L
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Produktovy balicek: Odpocinek s prateli
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Itinerar
Den Druhy den dopoledne se navstévnici vydaji na cyklovylet v okoli Napajedel. Vyuzit mohou napf. Doporucené ubytovani:
druhy Stezky napajedelskych emiratu, které dosahuji celkové délky 70 km a obnovuji historické + Hausbét Ada
spojeni obci v okoli mésta Napajedla (vice informaci zde: https://www.stezkyemiratu.cz/).
Pri planovani trasy je potfebné pocitat s uzavirkou paterni cyklostezky mezi Napajedly a Doporucené obcerstveni:
Otrokovicemi, ktera by méla trvat az do roku 2025. * Obcerstveni v okoli
Napajedel dle zvolene
Po navratu z cyklovyletu nasleduje plavba na hausbotu pres Pahrbek — Spytihnév — Babice — Staré cyklotrasy
Mésto do Uherského Hradisté. Odpocinek a obcerstveni v Uherském Hradisti. Ve vecernich
hodinach mozna Ucast na kulturni akci, posezeni s prateli v mistnich gastronomickych zafizenich, =« Centrum u pristavu
pripadné zabava a relaxace na hausbotu. (Napajedla)
* Beef&Beer (Uherské
o o o . ; o Hradisté)
Doporucené navazujici atraktivity: Dopliikové atraktivity:
Jednotlivé emiraty dle zvolené cyklotrasy historické centrum mésta Uherské Hradisté
Kulturni ¢i spolec¢enska akce v Uherském Vinarské ulicky v Maraticich
Hradisti
Den treti Dopoledni prohlidka mésta Uherské Hradisté. Nasleduje nalodéni na hausbét a presun do Doporucené obcerstveni:
Spytihnévi, kde bude do 17:00 hodin hausboét odevzdan. Nasleduje odjezd dom. » Pamlserie Corso (Uherské
Hradisté)
e Beef&Beer (Uherské
Hradisté)
Doporucené navazujici atraktivity: Dopliikové atraktivity:
Slovacké muzeum (Uherské Hradisté) Vyhlidkova plosina Spytihnév » Restaurace na Rejdé
Park a skanzen Rochus (Uherské Hradisté) (Spytihnév)
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Produktovy balicek: Aktivni odpocinek v Napajedlich

Zakladni informace

Produktovy balicek pro produkt cestovniho ruchu: Napajedelskou branou

Hlavni segmenty klientely: primarni — pozitkari, sekundarni — poutnici / dobrodruzi

Pocet pfenocovani: 4

Zpusob dopravy do lokace: automobil

Pfevazujici zpusob dopravy v ramci balicku: automobil, na kole, pésky, po vodé

Obdobi: cely rok

Itinerar

Den prvni | Produktovy balicek je zaméreny na aktivni navstévniky ve véku 55+, ktefi radi travi dovolenou v Doporucené ubytovani:

pohybu a poznavaji nova mista, ale zaroven se nebrani odpocinku a relaxaci. Bali¢ek je navrzeny * Hotel Chmelnice
jako celorocni a navstévniky zavadi nejen do Napajedel, ale také do blizsiho i vzdalenéjsiho okoli. | < Hotel Zamek Napajedla
* Penzion N° 212
Prijezd do Napajedel v odpolednich hodinach, ubytovani.
Doporucené obcerstveni:
S ohledem na pohodli je navstévnikim doporuceno ubytovani v jednom z mistnich ubytovacich | + Restaurant & Hotel &
zarizeni vyssi kategorie. Doporucena ubytovaci zafizeni nabizi nejen vyssi Uroven ubytovani, ale PIVOVAR CHMELNICE
také Sirokou Skalu sluzeb. Jejich soucasti je také restaurace. * Restaurace N° 212
+ Centrum U Pfistavu
Po pfijezdu doporucujeme navstévnikim prohlidku mésta Napajedla, kterou Ize spojit
s prohlidkou zameckého parku. BEhem odpoledne je mozné obcerstvit se v mistnich kavarnach ¢i | « Café Klaster

cukrarnach. Predpoklada se, ze vecefi budou mit navstévnici zajisténou v prostorach ubytovani. + Kavarna a cukrarna
i Levandule

Doporuéené navazujici atraktivity: Dopliikové atraktivity: * Cukrarna Gabriela

Budova radnice Prochazky v blizkém okoli Napajedel

Kostel. sv. Bartoloméje Prochazky podél Bat'ova kanalu

Zamecky park Napajedla

economic KREIA MINISTERSTVO . g P s r\
impact i:;—///:f’/ Economic impacT v.o.s, IC: 24838071 ﬂ, PRO MISTNI Tatoks)ltftegle byla pofizena za pfispén prostredku §tatn|ho rozpottu Ceské 63
= & — | rozvoJ cr republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.




Produktovy balicek: Aktivni odpocinek v Napajedlich
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Itinerar

Den
druhy

Relaxacni den v pivnich laznich v Napajedlich. Navstévnici si mohou vybrat z nékolika druh(
privatnich koupeli — kvasnicova pivni koupel, kvasnicova pivni koupel ve 2 kadich, bublinkova
koupel s vonnymi oleji a romanticka koupel s vecefi v pivni lazni.

Mimo koupele nabizi lazné také masaze (maderoterapie, aromaterapeuticka olejova masaz, reflexni
masaz chodidel, uvolfujici masaz, masaz horkymi lavovymi kameny, prohfati lavovymi kameny,
anticelulitidni masaz + zabal, Cokoladova masaz + zabal, masaz kokosovym olejem, masaz
argonovym olejem, medova detoxikacni masaz + zabal) a zabaly (kvasnicovy zabal, olejovy zabal, spa
relaxacni zabal, medovy detoxikacni zabal, cokoladovy zabal, skoficovy zabal, parafinovy zabal

rukou).

Veskere informace jsou dostupné zde: https://www.hotelchmelnice.cz/lazne

Vecere v misté ubytovani, odpocinek a relaxace.

Doporucené navazujici atraktivity: Dopliikové atraktivity:

Budova radnice Prochazky v blizkém okoli Napajedel
Kostel. sv. Bartoloméje Prochazky podél Batova kanalu
Zamecky park Napajedla

Doporucené ubytovani:

Doporucené obcerstveni:

Hotel Chmelnice
Hotel Zamek Napajedla
Penzion N° 212

Pivovar Chmelnice

economic

impact
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Itinerar
Den tieti | Celodenni vylet automobilem do Uherského Hradisté, Starého Mésta a na Velehrad. Doporucené ubytovani:
* Hotel Chmelnice
Po snidani cesta do Uherského Hradisté, prohlidka mésta, navstéva vybraného turistického cile * Hotel Zamek Napajedla
(Slovacké muzeum, Park Rochus, Skanzen Rochus, Archeologicka lokalita Vysina sv. Metodéje, Galerie | * Penzion N° 212
Jozi Uprky,...), pfipadné jedné z kulturnich akci (kalendar akci zde: https://www.uherske-
hradiste.cz/kalendar-akci/). Navstéva mésta bude zakoncena obédem v jedné z mistnich restauraci. Doporucené obcerstveni:
Navstévnici si v Uherském Hradisti rovnéz mohou ochutnat a zakoupit vino od osvédcenych vinaru. * Restaurace Hotelu
Konicek (Uherské
Presun do Starého Mésta. Prohlidka mésta, navstéva vybraného turistického cile (Pamatnik Velké Hradisté)
Moravy — Cyrilometodéjské centrum, Kovozoo,...). + Beef&Beer (Uherské
Hradisté)
Presun na Velehrad. Prohlidka poutniho mista — Bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a * Pamlserie Corso
Metodéje, byvaly klaster cisterciak(, kostelik Zjeveni Pané (Cyrilika), Velehradsky diim sv. Cyrila a (Uherské Hradisté)
Metodéje, podzemi a lapidarium baziliky,...
* Moja vinotéka (Uherské
V podvecernich hodinach navrat do Napajedel, vecere v misté ubytovani, odpocinek. Hradisté)
+ Vinarstvi Medek
V pfipadé zajmu Ize v hotelu navstivit finskou saunu nebo biosaunu, a to bud’ ve skupiné nebo (Uherskeé Hradisté)
individualné.
Doporucené navazujici atraktivity: Dopliikové atraktivity:
Slovacké muzeum (Uherské Hradisté) Kulturni a spolecenské akce v Uherském
Park Rochus (Uherské Hradisté) Hradisti
Skanzen Rochus (Uherské Hradisté) Kovozoo ve Starém Mésté
Pamatnik Velké Moravy (Staré Mésto) Drobné sakralni pamatky na Velehradé
Poutni areal Velehrad
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Produktovy balicek: Aktivni odpocinek v Napajedlich

o ,
= SLOVACKO

Itinerar
Den Cyklovylet, ktery povede podél Bat'ova kanalu. Cilem bude mésto Otrokovice. Asi nejvétsim Doporucené ubytovani:
ctvrty lakadlem Otrokovic je batovska architektura, navstévniky ale mohou zaujmout i drobné, napfriklad * Hotel Chmelnice
sakralni pamatky nebo pfirodni zajimavosti. Pro cestu zpét mohou navstévnici béhem letni sezony * Hotel Zamek Napajedla
vyuzit vyletni lod" Morava, ktera je prepravi z Otrokovic i s koly zpét do Napajedel po Batové kanale. | « Penzion N° 212
V ramci cyklovyletu je potfebné pocitat s uzavirkou casti cyklostezky mezi Napajedly a Otrokovicemi, | Doporucené obcerstveni:
a to z ddvodu stavby dalsiho dil¢iho Useku dalnice D55. Uzavirka by méla trvat az do roku 2025. Popis | ¢ Bistro Batov
objizdné trasy je k dispozici zde: https://ic.napajedla.cz/aktualne/aktuality-pro-cyklisty/objizdna- (Otrokovice)
trasa-pro-cyklisty-v-useku-napajedla-otrokovice-1018cs.html
* Restaurant & Hotel &
V Napajedlich je po navratu mozné navstivit Muzeum Napajedla, pfip. mistni kulturni, spolecenskou PIVOVAR CHMELNICE
Ci folklorni akci. Pravidelné aktualizovany kalendar akci je k dispozici na webovych strankach (Napajedla)
informacniho centra Napajedla (zde: https://ic.napajedla.cz/aktualne/kalendar-akci/). * Restaurace N° 212
(Napajedla)
Po vecefi v misté ubytovani doporucujeme posezeni ve vybraném restauracnim nebo kavarenském * Na kapli, Napajedla
zafizeni, a to se sklenkou moravského vina.
Doporucené navazujici atraktivity: Doplikové atraktivity:
Spolecensky dim Otrokovice (Hotel Bat'ov) Bat'Gv kanal
Parkové namésti Otrokovice Muzeum Napajedla
Bat'ovské domky Otrokovice Kulturni, spolecenska ci folklorni akce
Kostel sv. Vojtécha Otrokovice v Napajedlich
Den paty | Po snidani odjezd domu. Po cesté |ze navstivit napf. mésto Zlin a mésto Kroméfiz ¢i jinym smérem Doporucené obcerstveni:
Letecké muzeum v Kunovicich, zamek Buchlovice, hrad Buchlov. Tipy na vylety okoli Napajedel jsou * Obcerstveni v misté
k dispozici zde: https://ic.napajedla.cz/tipy-na-vylety/kam-v-okoli/ vybrané zastavky
Doporucené navazujici atraktivity: Doplikové atraktivity:
Mésto Kromériz Letecké muzeum v Kunovicich
Mésto Zlin Zamek Buchlovice
Hrad Buchlov
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Subjekty participujici na produktech cestovniho ruchu

K zajisténi uspésného fungovani produktu cestovniho ruchu je potreba do jeho zivotniho cyklu zapojit vhodné subjekty,
které na ném budou participovat a podilet se na jeho dlouhodobém a udrzitelném rozvoji. Nize je predstaveno 6 zakladnich
skupin participujicich subjektu, které by se mély zapojit do jednotlivych produktd cestovniho ruchu.

zapojeni primarnich turistickych cilG a sekundarnich turistickych

Turistické cile il v okoli

zapojeni mést a obci a s tim souvisejicich sluzeb (servis, parkovani,

Mésta a obce sluzby informacniho centra apod.)

Region Slovacko - sdruzeni pro rozvoj zapojeni subjektd aktivné plsobicich v oblasti cestovniho ruchu
cestovniho ruchu v turistické oblasti

zapojeni provozovatel gastronomickych sluzeb, ubytovacich

Poskytovatelé sluzeb sluzeb, piij¢oven apod.

zapojeni provozovateld, které navstévnikim nabizi pfidanou

Dalsi poskytovatelé sluzeb hodnotu (napr. obchody apod.)

esy s . . ve zapojeni partnerd zajistujicich komunikaci, prezentaci a propagaci
Medialni a marketingovi partneri Pajen p yistd) P Propad

produktu
economic KREIA MINISTERSTVO . g P s r\
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Proces nastaveni dlouhodobé funkéniho produktu cest. ruchu

1) Definovat produkt
cestovniho ruchu
a nabidku moznych
produktovych balicku

2) Definovat cilové
skupiny a zdrojové
trhy cilovych skupin

3) Definovat obsah
produktu,
konkretizovat a doladit
koncept vcéetné cen
a kvality sluzeb

4) Definovat primarni
a sekundarni partnery
pro rozvoj produktu

5) Definovat
distribucni cesty -
jakou cestou oslovit
klienty produktem

6) Definovat, jakym

zpusobem a za kolik

marketingové oslovit
U Y

7) Vypracovat financni
rozvahu produktu
z pohledu zadavatele
i partnera

8) Vytvorit nabidku
a koncept zapojeni
smérem k partnerim
(dlouhodobé /
kratkodobé)

9) Oslovit partnery
s nabidkou na uzavreni
dohody

10) Finalizovat navrh
produktu cestovniho
ruchu a nabidky
produktovych balicku

11) Vytvorit konkrétni
nabidku produktu
a jeho distribuce skrze
distribucni cesty

12) Realizovat
komunikacni
a marketingovy plan
k produktu -
propagacni kampan

13) Prabézné hodnotit
produkt s navrhem
optimalizace

economic KREIA

impact ==
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14) Pruibézné rozvijet
produkt, inovovat ho
a rozsirovat

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

)
€

Dlouhodobé funkcni, zivotaschopny,
ziskovy a udrzitelny produkt
cestovniho ruchu

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostiedkd statniho rozpoétu Ceské r\
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= SLOVACKO
Varianty navrhu mozné institucionalizace spoluprace partneru
produktu cestovniho ruchu

CCR Vychodni
Moravy

Mésto Napajedla Obce v okoli Region Slovacko

Provozovatelé
dalsich sluzeb
v cestovnim ruchu

Provozovatelé Provozovatelé Provozovatelé
atraktivit ubytovacich zarizeni stravovacich zarizeni

Varianta prvni

Koordinatorem produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou” bude Klub kultury Napajedla. Za uUcelem provozovani produktu
cestovniho ruchu nevznikd zadna pravnickd osoba. Subjekty spolupracuji na zakladé uzavieného memoranda o provozovani produktu.
Memorandum mimo jiné definuje i navrh konkrétniho financovani produktu.

Varianta druha

Partnefi produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou” spole¢né zridi zapsany spolek, ktery oficialné / redlné zastiti fungovani produktu,
tzn. jeho rozvoj a provoz. V ramci spolku je nutné definovat €lenskou zakladnu (Clenska schize, spravni rada, dozorci rada, reditel, rozhoddi

komise).

Varianta treti

Koordinatorem produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou” bude Region Slovacko - sdruzeni pro rozvoj cestovniho ruchu.
Subjekty spolupracuji na zakladé uzavieného memoranda o provozovani produktu. Memorandum mimo jiné definuje i navrh konkrétniho
financovani produktu.

Spoluprace vsech subjektl musi byt zaloZzena na principu 3K = kooperace, komunikace, koordinace.

economic KREIA MINISTERSTVO . . e e 211 Eoske r\
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Zvolena varianta institucionalizace spoluprace partneru
produktu cestovniho ruchu

Na zakladé diskuse s moznymi partnery rozvoje produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou” bylo zvoleno toto institucionalni ukotveni.

Primi partneri produktu Podpora produktu

Mésto Napajedla Obce v okoli Provozovatelé atraktivit Region Slovacko
Provozovatelé ubytovacich Provozovatelé
zarizeni stravovacich zarizeni

v/

Provozovatelé dalsSich CCR Vychodni Moravy

sluzeb v cestovnim ruchu

* Podileji se na provozovani produktu CR a jeho sluzeb *  Poskytuji metodickou a

»  Prispivaji na financovani produktu CR B EGONELY (POT 28T

« Meésto Napajedla zastresi vznik, rozvoj a podporu provozu produktu , Napajedelskou branou” a budou
zasadnim finan¢nim garantem.

» Vykonnym koordinatorem produktu cestovniho ruchu , Napajedelskou branou” bude Klub kultury
Napajedla, prispévkova organizace mésta Napajedla, ktera je vedle dalSiho zaroven provozovatelem
Informacniho centra ve mésté Napajedla.

« Za ucelem provozovani produktu cestovniho ruchu nevznika zadna pravnicka osoba.

 Subjekty spolupracuji na zakladé uzavieného memoranda o provozovani produktu.
Memorandum mimo jiné definuje i navrh konkrétniho financovani produktu.

Spoluprace vsech subjektll musi byt zaloZzena na principu 3K = kooperace, komunikace, koordinace.

economic
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Financovani rozvoje produktu

Nize jsou uvedeny ramcové naklady pro pripravu produkt cestovniho ruchu a jeho provoz v roce 2025

Ramcové rocni naklady Principy financovani

Naklady na koordinatora 400 tis. K¢ Mésto Napajedla 100 — 250 tis. K¢
Priprava webove prezentace 75 — 125 tis. K& Partnerské obce 10 — 20 tis. K
produktu
o . v .. Ly dobrovolny
Priprava a realizace tisténych _ . Partneri - poskytovatelé sluzeb vy
materialé 50 — 100 tis. K¢ prispévek
o v : . Partnefi — provozovatelé dobrovolny
PlprERe eleleian mecamg ey 25_50tis. K& atraktivit biepavek
materialt (foto, videa, logo...)
Pfiprava a realizace cilenych Ly Poplatek z pobytu
, o sy 25 —75 tis. K¢ Moznvm zdroiem fi i ;
kampan| (Soc|a|n| site, ) oznym zdarojem Tinancovanl provozu a rozvoje
produktu cestovniho ruchu pro mésta a obce muze
Provozni naklady produktu CR 25 - 50 tis. K& byt zavedeni poplatku z pobytu. Jeho zavedeni

v dobé, kdy mésto soucasné investuje vyssi
prostredky do cestovniho ruchu, maze vést k lepsi

ELKEM 200 - 400 tis. K¢ : o

C akceptaci se strany ubytovatelu.
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Implementace produktu cestovniho ruchu

Pro Uspésné fungovani navrzeného produktu cestovniho ruchu ,Napajedelskou branou” je zasadnim prvkem spravné provedeny
proces implementace produktu, ktery produkt a balicky pripravené v navrhové casti studie uvadi v zivot.

Zakladni prvky implementace produktu cestovniho ruchu:

+ Spoluprace a koordinace s partnery a spolupracujicimi subjekty
« Pfi implementaci produktu cestovniho ruchu by mély byt kroky jednotlivych subjektd koordinovany
a jejich aktivity v souladu, aby smérovaly ke spolecnému cili.
« Na produktu cestovniho ruchu se z definice podili vice subjektd, a proto je spoluprace nutnym
predpokladem uUspéchu.
* Je nezbytné vyjasnit ochotu subjektl zapojit se do poskytovani sluzeb nabizenych bali¢ckem.

* Distribuce produktu cestovniho ruchu
+ DalSim nezbytnym prvkem implementace je stanoveni a priprava procesu distribuce produktu
cestovniho ruchu.
 Nastaveni, kdo a za jakych podminek bude distribuci provadét — fyzicky, on-line,...
+ Stanoveni ceny a podminek, které budou akceptovatelné pro participujici subjekty i navstévniky.

* Propagace
* Pro Uspésnou implementaci produktu cestovniho ruchu je nutné zvolit vhodnou strategii propagace
nového produktu.
+ Je nutné nastavit odpovidajici marketingovou strategii pro jednotlivé cilové skupiny produktu.
» Soucasti propagace je i pfiprava informacnich material (tisténé i on-line brozury).
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Navrh harmonogramu implementace

Nize je uvedeny mozny harmonogram, ktery je nastaven tak, aby distribuce produktu byla zahajena v poloviné roku 2025.

XD XD XD XD XD XD XD XD I

Propagace a marketing produktového balicku

» Propagace v online prostredi (weby, socialni sité...)
» Distribuce tiskovin, materiall

 Cestovatelské servery, projekty, medialni porady...
 Priprava a realizace zacilenych kampani
 Priprava a aktualizace materialQ, informaci, print,

Priprava implementace,
vyjednavani s moznymi
participujicimu subjekty

Priprava a podpis
memoranda, zajisténi

. - videi...
financovani
Vybérové o Pilotni
., = Plnohodnotny provoz
rizeni na = provoz yp
koordinatora | '@
Pfiprava produktu ,NB": Pribézné monitorovat a hodnotit
* Finalizace produktu a balicku produkt CR a dlouhodobé ho
* Priprava webu, brozury a rozvijet inovovat a rozsirovat
dalsich materialu
* Priprava marketingovych Vyhodnoceni
kampani .
y , v . rvni sezony a
* Proskoleni zaméstnancu IC a E rava y
partner( P ¥
- Nastaveni distribuce, logistiky produktu pro
rok 2027
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Brandmanual pro produkt CR Napajedelskou branou

Brandmanual pro oblast cestovniho ruchu a pro produkt cestovniho ruchu definuje pravidla a standardy pro jednotnou prezentaci
turistické destinace ¢i produktu cestovniho ruchu. Tento dokument se zaméfuje na zajisténi konzistentni vizualni a obsahové
komunikace s cilem prilakat navstévniky, posilit povédomi o destinaci ¢i produktu a vytvofit silny a atraktivni brand.

Brandmanual pro cestovni ruch zahrnuje specifické prvky:

s 1) Jedinecnost destinace
- Identifikuje klicové hodnoty a unikatni rysy destinace . - .
A\ (pfiroda, kultura, tradice, historie, zazitky). Y 4) Ciloveé skupiny
m Jasné urcuje, na jaké typy navstévnikl je komunikace
2) Vizualni identita zamérena (napf. rodiny, aktivni seniory, mladé pary,
‘V‘ B . ) _ dobrodruhy).
efinuje logo destinace, barvy, typografii, fotograficky
" styl a dalSi prvky, které reprezentu;ji turistickou

Soustredi se na komunikaci emoci a zazitkd, které
destinace navstevnikim nabizi.

nabidku. @ 5) Zazitkova prezentace
3) Pravidla pro propagaci

Stanovuje jednotny zplsob, jak prezentovat destinaci
napfi¢ riznymi médii a kanaly.

Mozné prinosy brandmanualu v oblasti cestovniho ruchu:

Zajisténi jednotné identity destinace Podpora spoluprace aktért v cestovnim ruchu

Sjednocuje vizualni styl a obsahovou komunikaci napfi¢ vsemi sjednocuje vSechny subjekty zapojené do cestovniho ruchu zapojené
marketingovymi materialy, zabranuje roztristénosti v prezentaci. do propagace. Pomaha vytvorit spolecnou vizi, usnadnuje koordinaci.
Posileni konkurenceschopnosti Inspirace pro rozvoj turistické nabidky

pomaha destinaci odlisit se od konkurencnich lokalit, zdUraznuje jeji Definuje nejen aktualni pravidla, ale také slouzi jako zaklad pro
unikatni prednosti, tim zvySuje atraktivitu destinace pro navstévniky budouci inovace v propagaci i rozvoji turistickych produktd.

ZvysSeni povédomi o destinaci Komunikace emoci a zazitki

Zajistuje, ze si navstévnici lépe zapamatuji destinaci a jeji nabidku. Je klicové budovat emocionalni vazbu s potencialnimi navstévniky.
Atraktivni vizualy a obsah vytvareji pozitivni asociace. Pomaha vypravét pribéhy a komunikovat hodnoty destinace.
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Navrh claimu

Claim je kratké, vystizné a zapamatovatelné slovni spojeni, které doplnuje logo a vizualni identitu znacky. V brandmanualu slouzi claim jako
soucast celkové strategie prezentace znacky. Vyjadruje jeji hlavni hodnoty, zaméreni a emocionalni apel na cilové publikum.

Mozné varianty claimu pro produkt Napajedelskou branou:
~Napajedelskou branou - priroda, historie, zazitky"
~Napajedelskou branou - k srdci Moravy.”

~Napajedelskou branou - vstupte do krajiny zazitkd.”

Role claimu v brandmanualu

Claim je nedilnou soucasti komunikacni identity destinace nebo produktu a plni nékolik dulezitych funkci:
+ Vyjadreni hlavni myslenky znacky
 Claim stru¢né shrnuje podstatu znacky nebo destinace.
* Napriklad pro destinaci mize claim zd{raznovat jedinecné hodnoty, jako jsou pfiroda, historie nebo kultura.
* Podpora emocionalniho spojeni:
+ Claim ma vyvolat pocit sounalezitosti nebo touhu po navstéve.
+ Prikladem mze byt: ,Napajedelskou branou — pfiroda, historie, zazitky", ktery propojuje konkrétni hodnoty destinace s
ocekavanim navstévnika.
* Posileni identity znacky:
+ Claim doplnuje logo a dalsi vizualni prvky, ¢imz pomaha vytvofit soudrzny a zapamatovatelny obraz znacky.
* Zacileni na cilové skupiny:
+ Claim by mél reflektovat ocekavani cilového publika (napf. dobrodruzstvi, odpocinek, autenticita).
* Napriklad pro Napajedla mize byt claim orientovan na propojeni pfirody a kultury, aby oslovil Siroké spektrum navstévnikd.
* ZvySeni povédomi:
 Diky své strucnosti a zapamatovatelnosti mize claim fungovat jako samostatny komunikacni prvek v marketingu.
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Navrh loga

Logo je graficky symbol nebo znak, ktery slouzi k vizualni identifikaci a reprezentaci znacky, organizace, produktu nebo sluzby. Je to klicovy
prvek vizualni identity, ktery umoznuje verejnosti snadno a rychle rozpoznat a odlisit danou znacku od ostatnich. V kontextu cestovniho
ruchu a tvorby brandmanualu je logo nezbytnym nastrojem pro budovani silné a jednotné identity destinace nebo produktu.

Mozny navrh loga pro produkt Napajedelskou branou:

Navrh loga je koncipovan tak, aby v minimalistické formé reflektoval klicové hodnoty a unikatni charakter destinace Napajedla. Jeho podoba
vychazi z pfirodnich, historickych a kulturnich aspektd regionu, pficemz vizualné komunikuje hlavni myslenku produktu , Napajedelskou
branou” jako geologického a turistického vstupu do regionu.

Popis navrhu loga

1.Hlavni symboly loga:
1. Kopce (Makova a Napajedla): Dva stylizované oblouky symbolizuji geologickou branu, ktera tvofi vyrazny prvek krajiny a
geograficky definuje region.
2. Reka Morava: Modra vina mezi kopci pfedstavuje feku Moravu, ktera protéka oblasti a spojuje destinaci s pfirodnimi a
rekreacnimi aktivitami (napfr. Batliv kanal).
2.Barevna paleta:
1. Zelena: Symbolizuje vegetaci a harmonii prirody.
2. Modra: Reprezentuje feku Moravu a vodni prvky regionu.
3.Typografie:
1. Nazev ,Napajedelskou branou” je vizualné dominantni a doplnén jednoduchym bezpatkovym pismem (napf. Aptos).
2. Claim, napf. .k srdci Moravy” mGze byt umistén pod hlavnim nazvem.
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Marketing a propagace produktu
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Marketingova strategie a jeji realizace je dulezita pro dlouhodobé uspésné fungovani produktu. Dilezité je projednat
také vysi naklada a jejich pokryti s participujicimi subjekty. NiZze jsou uvedené mozné zakladni kameny pro tvorbu
marketingové strategie:

2
I

1) Weboveé stranky produktu

- Vytvorit zajimavou a prehlednou prezentaci
produktu na vhodnych strankach

- Zajistit dohledatelnost (SEO, odkazy, pfip. inzerce,...)

2) Socialni sité
- Obsah tvoren organizaci a obsah tvoren lidmi
- Ziskat sledujici / fanousky

3) Brozury - tisténé materialy

- Naplanovat a dojednat vhodna distribucni mista pro
fyzické brozury

- Elektronickou podobu mozno distribuovat on-line

Marketingova strategie musi odpovédét na otazky:

Marketingova
strategie

economic
impact

Komunika¢ni strategie

Vymezeni cilové skupiny, kterou chceme
oslovit a rozhodnuti o obsahu hlavniho
sdéleni, kterym chceme zaujmout.

Kreativni strategie

MINISTERSTVO

KREIA =
J_‘/{:"/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 & —= | PRO MISTNI
- ROZVOJ CR

Rozhodnuti o tom, jakym zptsobem
predame sdéleni cilové skupiné, aby je co
nejvice oslovilo (kreativni zpracovani).

4) Influenceri
- Oslovit influencery relevantni pro cilové skupiny

5) PR élanky

- Vytvorit a prosadit PR clanky do relevantnich médii
tisténych i elektronickych

6) Cestovatelské magaziny

- Prosadit se s tématem do relevantnich
cstovatelskych magazint (TV, pfipadné internet —
napf. Toulava kamera)

Medialni strategie

Rozhodnuti o tom, jaké komunikacni
nastroje vyuzijeme, aby se sdéleni co
nejefektivnéji dostalo k cilové skupiné.

Tato strategie byla pofizena za pfispéni prostfedki statniho rozpottu Ceské
republiky z programu Ministerstva pro mistni rozvoj.
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Koordinace nabidky a propagace produktu cestovniho ruchu

Pro kazdy produkt cestovniho ruchu by po jeho finalizaci a uzavreni dohody s partnery, ktefi na ném budou participovat, mély
vzniknout webové stranky, na kterych bude prezentovana konkrétni nabidka produktu cestovniho ruchu v ramci vyssiho poctu
Uzce zamérenych produktovych balicku. Jednotlivé produkty cestovniho ruchu je vhodné mezi sebe navzajem provazat, aby
vznikla komplexni nabidka, ktera motivuje navstévniky k prodlouzeni pobytl a opakovanym navstévam destinace. Za Ucelem
zatraktivnéni produktové nabidky Ize vyuzivat moderni technologie k provazani informaci a nabidek predstavenych v ramci
on-line prostoru a realnych navstév jednotlivych mist v regionu formou QR kédu.

Potencialni benefity zavedeni on-line aplikace Karta hosta (pro Sirsi oblast — napr. Slovacko)

Samostatna karta hosta pro produkt cestovniho ruchu této velikosti by nebyla dostate¢né efektivni. Pro produkt tohoto rozsahu je

Ucelné spise iniciovat vznik on-line aplikace ,Karty hosta navzdjem provazané nabidky produktl cestovniho ruchu” s cilem

motivovat navstévniky k navstévam dalSich atraktivit a vyuziti dalSich sluzeb cestovniho ruchu v SirSim regionu — nap¥. Slovacko -

ktery by v sobé produkt ,Napajedelskou branou” zahrnoval a pomahal s jeho rozvojem.

= Cilem on-line aplikace je motivovat navstévniky k navstévé vice atraktivit a vyuziti vice sluzeb, tedy k vyssi spotiebé, dale
k prodlouzeni pobytu a navratiim do regionu a zaroven umoznuje koordinovat navstévniky v ramci oblasti.

= Aplikace je pravodcem turistd i vyletnikd po regionu, nabizi vyznamnou vétsinu sluzeb, které se v regionu nachazi, v ramci
ucelenych nabidek.

= Systém Ize nastavit takovym zplsobem, aby pfistup do aplikace obdrzel jako benefit kazdy, kdo se v dané lokalité ubytuje
(vazba na ubytovaci poplatky) a vyletnici, ktefi v dané destinaci neprespavaji, si mohou pfristup do aplikace zakoupit za mirny
poplatek (prostrednictvim webovych stranek, informacniho centra nebo turistického cile).

= Motivacni pobidky plynouci z aplikace se daji uplatnit ve vSech zapojenych subjektech v daném regionu: turistické cile (sleva na
vstup, pripadné vyuziti extra sluzeb v ramci navstévy turistického cile), restaurace a jina gastro zarizeni nebo pudjcovny sportovniho
vybaveni, atd. (pobidka na vyuZiti sluzeb) a stézejnimi zapojenymi subjekty musi byt také dopravci a provozovatelé parkovist
za UcCelem optimalizace dopravy v regionu (sleva na parkovani, vyuziti hromadné dopravy, atd.).

= V rdmci jedné aplikace je mozné propagovat rlizné nabidky jednotlivych produktl cestovniho ruchu a produktovych balicku ve
vazbé na razné specifické cilové skupiny. Aplikace zajistuje provazani jednotlivych nabidek.

= Spolupracujici poskytovatelé sluzeb, ktefi ¢erpaji vyhody ze zarazeni do nabidky produktd cestovniho ruchu, se mohou podilet na
spravé a rozvoji produktu prostrednictvim financniho prispévku. Na zakladé obchodni dohody se mize jednat o podil
z obratu, ktery vznikl v navaznosti na zapojeni partnera do produktu cestovniho ruchu.
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Kontaktni osoba:

ONDREJ SPACEK
CEO
Rozvoj regiond, turismus, kultura a sport

+420 602 265 851
o.spacek@kreia.cz
www.kreia.cz
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Poznamka:

Prdci na studii jsme zapocali v cervnu a ukoncili v listopadu 2024. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zprdvy o jakékoliv dalsi uddlosti ci okolnosti.
V pribéhu pripravy této studie jsme pouzivali primdrnt i sekunddrni zdroje informaci. Primdrni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od zadavatele
studie. Sekunddrni sbér informaci erpal pfevdzné z CSU a webovych strdnek se zaméfenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvddime v relevantni cdsti
dokumentu. V neposledni rfade jsme vyuzili databdzi a zkusenosti odbornik( zpracovatele.

Tento dokument se odkazuje na Analyzu zpracovatele. Jedna se o pripady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zdkladé dostupnych informaci, abychom
byli schopni prezentovat vysledna data. Nicméne nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti Ci zkresleni informaci zplisobené zamernym poskytnutim nepravdivych dat
zdrojovymi subjekty.
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